Hoja membretada: Reticula y corte util

En cuanto a la disposicion del for-
mato en el pliego y su correspon-
dencia al corte util se utilizé la
aplicacién “PaperCut” dando como
resultado de un pliego con medidas
864 mm de ancho por 1118 mm
de largo se obtienen:

Maximo de piezas por pliego: 16
Partes totales: 16

Porcentaje utilizado: 99.92%
Porcentaje desperdiciado: 0.08%

El papel sugerido para esta
pieza es Bond

Puntaje utilizado para la
tipografia es de 11 pt para
el texto y 9 pt para la infor-
macién de la empresa.

La imagen de la figura 6.4 fue
tomada de la aplicacién movil
“PaperCut”
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Figura 6.4 Medidas hoja membretada
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Tarjeta de presentacion T —————————————

La tarjeta de presentacion tiene
unas medidas de 85 mm de lar-
go y 55 mm de ancho. Con dise-
flo por ambas caras.

Para esta pieza se utiliz6 el ma-
gotipo en su versién a color y
horizontal. El puntaje utilizado
para los textos es de 8 pty de 10
pt para el nombre del gerente.
Tipografia utilizada: Open Sans.

La ilustracion de Cerro Negro
fue realizada por Ariana Rangel.

55 mm

060 lacruz

L

Café con historia

0412-6867865
@cafe-lacruz
lacruzcafe@gmail.com
www.cafe-lacruz.com

José Rengel Gerente

85 mm

Cerro Negro. Montafa mas alta
de Caripe. Representacion de
origen,
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Figura 6.5 Medidas tarjeta de presentacion
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Reticula y corte util

En cuanto a la disposicion del for-
mato en el pliego y su correspon-
dencia al corte util se utilizé la
aplicacién “PaperCut” dando como
resultado de un pliego con medidas
864 mm de ancho por 1118 mm
de largo se obtienen:

Maximo de piezas por pliego: 200
Partes totales: 200

Porcentaje utilizado: 96.8%
Porcentaje desperdiciado: 3.2%

Papel sugerido para la tarjeta de
presentacién es Couche de 300 gr.

La imagen de muestra de cortes
(figura 6.6) fue tomada de la aplica-
cion “PaperCut”.

864 mm
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Para la factura se seleccioné un
tamafio estandar, la cual tiene
los datos necesarios y obligato-
rios para las ventas del pro-
ducto. En la factura se utilizé la
version positiva y horizontal del
imagotipo.

Los bordes redondeados van en
armonia con el imagotipo para
mantener el sistema.

El tamafio de la tipografia es de
10 pt. La factura tiene un tama-
flo de 215 mm de largo y 140
mm de ancho.
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Factura: Reticula y corte util

Para la ingenieria del papel se de- i o

terminé a través de la aplicacién o
“PaperCut” que de un pliego AQ se E : 1| :
obtienen:

Méaximo de partes por pliego: 64 _ _ [
Partes totales: 64

9L=v Xt

08LLL

Porcentaje utilizado: 99.46% [ | | 1189 mm
Porcentaje desperdiciado: 0.54% [ HE|

HIH

T (T — e p—

El papel sugerido para esta pieza | I e s =
es el Bond. = | |

i 0¥90

La muestra de la figura 6.5 de las | T T T 1T T 11
medidas de corte setomé de “PaperCut”

841 mm

105 mm Figura 6.6 Medidas Factura
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Etiqueta para empaque

N
€

lacruz

Café Tostado | Altura 1200
€n granos 100% Arabica

ela Origen:
Oscuro Tostado

Se diseflaron las etiquetas para ser aplicada en distintos empaques
genéricos. Las etiquetas tienen las informacién necesaria pertinen-
te al producto. Tienen una medida de 150 mm de alto por 85 mm
de ancho.

N
c‘?
lacruz

Café Tostado | Altura 1200 M
en granos 100% Arabica
Origen: Ca

Tostado: Suave

150 mm

N
€

lacruz

85 mm
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Etigueta para empaque: Detalles m——————————————————

Se colocaron los datos mas re-
levantes para identificar el pro-
ducto como la altura de cose-
cha, tipo de café, el origen y el
nivel de tostado.

stado |Altura 1200 M

Origen: Caripe, Venezuela

Se diferencia cada etiqueta
segun el tipo de café (molido y
en granos). Para el café molido
se determind el color naranja.

Para el café en granos se definio
segun su intensidad de tostado
(azul claro, medio y oscuro).

llustracion de Cerro
Negro ubicado en Caripe.
Representacion del ori-
gen

Tostado: Suave Medio Oscuro

Informacion sobre el producto.
La intensidad del café también
se muestra a través de una
flechay por contraste tipografico.

La tipografia utilizada es la Open
Sans con un tamafio de 10 pt.
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Reticula y corte util

En cuanto a la disposicion del forma-
to en el pliego y su correspondencia
al corte util se utilizé la aplicacién
“PaperCut’ dando como resultado de
un pliego con medidas 864 mm de
ancho por 1118 mm de largo se ob-
tienen:

Maximo de partes por pliego: 70
Partes totales: 70

Porcentaje utilizado: 92.4 %
Porcentaje desperdicio: 7.6 %

El papel sugerido para esta pieza
es el papel adhesivo

La imagen de muestra de las me-
didas de la figura 6.7 se tomo de
la aplicacion movil “PaperCut”.

841.0

0o0sL

Figura 6.7 Medidas etiqueta

1189.0

(5x13) + 7 extras = 72

864 mm
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Café Tostado
en granos

Altura 1200 M
100% Aréabica

Origen: Caripe, Venezuela
Tostado: Suave Medio Oscuro

A

Peso neto 500 g
CPE 88632598




POrta VasSO'S

Los porta vasos se disefiaron con
la finalidad de ser entregados
en la presentacion de regalo de
café Lacruz. Esta presentacidon
especial sera una manera de
poder llevarse un buen recuerdo
de Caripe y Monagas.

También, para conocer su historia,
datos interesantes y personajes
importantes. Aprovechar esta ma-
nera para redirigir a las personas a
participar en las redesy pagina web.

Las medidas de los porta vasos
son de 90 mm de largo por 90
mm de ancho.

lacruz

Cerro Negro

Es la montafia mas alta de Caripe con
una altitud de 1.169 metros sobre el
nivel del mar, y un recorrido de 1.620
metros. Desde |la cima consigues una
repetidora, una choza y una vista que
te muestra desde Caripe hasta la
peninsula de Sucre.

El camping es una de las actividades
que puedes realizar, amanecer con esa
vista simplemente es un regalo.

Historias para un café...

Puertas de Miraflores ®

Las Puertas de Miraflores se encuen-
tran via Caripe. Son unas increibles
aguas transparentes con una zona
rocosa que se presta para ser escala-
da. También te encontrards unas
paredes impresionantes que se
encuentran escondidas en este terri-
torio monaguense.

Historias para un café.§

90 mm

90 mm
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Porta vasos: dEta"es -

En cada presentacion de rega-
lo de Lacruz, incluiréa 4 por-
ta vasos que tendran breves
descripciones de lugares, perso-
najes y datos curiosos de Cari-
pe, Monagas y Venezuela. Para
mantener el concepto de ori-
geny dar a conocer el lugar
de donde proviene el café que
venden, que es producido por
ellos mismos.

Iglesia San Agustin

Es mas conocido como la Iglesia de

Hiedra, pues tanto su fachada princi-

pal como sus paredes laterales estan

totalmente cubiertas por esta planta
trepadora.

Este templo se convirtio en un atracti-

vo tusristico gracias a sus lugarefios,

quienes fueran los que le dieron ese
organico estilo.

Historias para un café...

Se mantienen los colores corpo-
rativos para dar homogeneidad.

La tipografia utilizada es Open
Sans con un tamafio de 11 pt.

Se tomaron lugares turisticos,
personajes importantes del
puebloyla empresa para contar
historias que puedan ser leidas
mientras disfrutan del café.

Las imagenes fueron tomadas
de internet donde se les dara
el crédito de su creador. Se
trabajaron sobre transparencia
azul
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Reticula y corte util

En cuanto a la disposicion del for-
mato en el pliego y su correspon-
dencia al corte util se utilizé la
aplicacién “PaperCut” dando como
resultado de un pliego con medidas
864 mm de ancho por 1118 mm
de largo se obtienen:

Maximo de partes por pliego: 108
Partes totales: 108

Porcentaje utilizado: 90.56%
Porcentaje desperdiciado: 9.44%

El papel sugerido para esta pieza es
el Glasé 300 gr.

La imagen de muestra (Figura 6.8)
de | as medidas de corte fue
tomada de la aplicacion movil
“PaperCut”
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Figura 6.8 Medidas porta vasos
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istorias para un café...




Cintillo para Porta Va s 0:S  mm—m——————————

45 mm

Este cintillo sera utilizado para
sostener los porta vasos con
la tematica llamada “Historias
para un café”. Tiene las medidas
de 45 mm de largo por 188 mm
de ancho.

Historias para un café...

Encudntranosen; wWww.tafe-lacruz.com @cafe-lacruz

188 mm

Simbolo en su version negativa, [ i co @i b
respetando el tamafio minimo

de reproduccién, en este caso

mide 18 mm Informacion de contacto para
redireccionar a redes y pagina
web.
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Reticula y corte Gtil

En cuanto a la disposicion del for- HlEEEEEEEEEEEEEEEN
ENEEEEEEER. AEEEEEn
AN A

mato en el pliego y su correspon-
dencia al corte util se utilizé la
aplicacién “PaperCut” dando como ....=.... ’.,‘
resultado de un pliego con medidas 2 » Rara ] A N

864 mm de ancho por 1118 mm .... .. . . "
de largo se obtienen:

Maximo de partes por pliego: 116
Partes totales: 116

188 mm

Porcentaje utilizado: 98.14% - 1118mm 80,
Porcentaje desperdiciado: 1.86%

El papel sugerido para esta pieza es
el Bond

GLL = SRAXD ZL + (92 X )
068LL

La imagen de muestra (Figura 6.9)
de los cortes fue tomada de la apli-
cacion movil “PaperCut”

e
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Caja para version “regalo”

En esta caja habra de contenido un
empaque de café de 200 g, los por-
tavasos de “Café con historia” que
tienen el fin de crear la experiencia
unboxing con el usuario.

130 mm

Para la ingenieria del papel se de-
termind a través de la aplicacién
movil que de un pliego A0 se ob-
tendran:

Maximo de partes por pliego:
Partes totales:

Porcentaje utilizado: i
Porcentaje desperdiciado:

. . 120 mm
El papel sugerido para esta pieza es

el cartén sulfato fondo blanco.
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Caja para version “regalo” e ——s——

50 mm 190 mm 50 mm

50 mm

120 mm

40 mm

120 mm

40 mm |:

1790 mm 138
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Café con historia

Caripe, Venezuela




Branding digital  E—————

Para una empresa hoy en dia, es importante migrar su producto
0 servicio a las redes sociales, permiten un mayor alcance con los
usuarios. Ademas, se pueden crear distintos contenidos que gene-
ren interés hacia la marca, con el fin de generar mayores ventas.



Banner Para CoO e 0

Cumple diferentes funciones como ser la firma de correo, el cual
contiene informacién sobre la marca y empresa. Ademas, un
banner puede generar redirecciones a otras plataformas o for-
mularios que requieran ser llenados, también como generar
visitas en paginas web o solicitar llamadas, se convierte en un
boton de accién con el usuario.



Banner correo eleCtrO N C O 1 —

El banner sera utilizado para
el correo y asi redireccionar a
su pagina web o redes y obte-
ner informacién, promociones
y las ultimas noticias asi como
la informacién de contacto
con Lacruz.

N, -
¢ 9 lacruz Ca I’Ipe, el jardin de Oriente
L

Condcelo con café...

lacruz  Conoce aquilas Historias paraun café...

Tiene una medida de 728 ox
de ancho con 90 de alto.

\ ’
(, @ lacruz ;Sabes dénde escontrarnos?
& Te prﬁenmmns O NUESEros nuevos Off‘ﬂdﬂ?

90 px

728 px
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Banner correo eleCtrO N C O 1 —

Mantiene los colores corpora-
tivos y asi brindar una identi-
dad homogénea en todas las
plataformas en las cuales se

resenta.
P Illlllllllllllllll: |
SR H HbJdEN NENEE WEF 4

I e e S

Contiene informacion de con-
tacto como redes sociales y
pagina web.

Redirecciona a través del click
a su pagina web.
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Las marcas hoy en dia deben adaptarse a las nuevas plataformas
para mostrarse, una manera para interactuar directamente con el
usuario es atraveés de las rede sociales. Es el primer contacto que se
puede tener con una marca.

Para esta red social, se disefiaron piezas graficas como la creacion
de fondos que pueden ser utilizados para generar mensajes y man-
tener homogeneidad. Plantillas que se puedan utilizar sustituyendo
las fotografias y manteniendo las lineas de publicacién que se
plantean. Portadas de historias destacadas, en las cuales los usua-
rios siempre tendran de manera facil y directa informacion relevan-
te.

Para este apartado se tomé en cuenta los perfiles que se crearon de
los buyer personas y asi generar cotenidos adaptados a sus gustos.

Como finalidad de utilizar estratégicamente esta plataforma, es
para promocionar y generar interaccién con los usuarios contando
historias y mostrando
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Avatar de 11Nt a g I N

Esta imagen sera utilzada para
identificar a Lacruz, en este caso
se seleccion6 el uso del simbo-
lo por la pequefia visibilidad
qgue se tiene en la plataforma,
sera el elemento que identifi-
que mas rapido a la marca. El
tamafio para este avatar es de
1080x1080px.

1080 px

1080 px
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Historias destacadas e

Seran utilizadas para las porta-
das de historias destacadas y
brindarle al usuario facil acceso
a informacion que es recurrente.

También, son utilizadas para de-
jar historias, eventos o momen-
tos memorables de la marca y
que asi puedan ser recordadas.

ENCUENTRANOS BARISMO

750 px
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Historias destacadas e

BARISMO
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Post para 11NSta g a N ——

Se realizaron dos plantillas para
las lineas editoriales educativas
y motivacional que seran publi-

cadas en el Feed del Instagram. XXXXXXXXX
Para manetener un perfil homo- ). 9.0.0.0.0.0.0.9.¢¢
géneo con la marca se mantuvie- 640 px OO X
ron los colores corporativos y las ' _ OOOONXXX

formas redondeadas

Las formas redondeadas son
tomdas de del simbolo para [
mantener el sistema.

Las medidas de cada post son de
640 px de ancho por 640 px de
largo.

XXX XXX
XXX XXXXXXX
161616661666 6
)9.0.0.0.0.9.9.0 9.4

| 151



Post para 11NSta g a N ——

El uso de las plantillas permite
mantener un perfil ordenado

y agilizar el proceso de crea- SAALE 'y

cion de contenido. También, _ T e El café

le da personalidad a la marca % huele a
pues es una manera para que A cielo recién
los usuarios puedan identificar : _ molido ¥*
facilmente el contenido de La- :

cruz. Jessi Lane Adams

Las imagenes que se utilicen se
les dara el crédito en el texto del
post.

“El café es un
balsamo para
el corazény
el espiritu”

Giuseppe Verdi
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Lacruz-café

Lacruz-Café

Editar perfil

Café Lacruz

Café de origen Caripe Venezuela
1200 m de altura
#HistoriasLacruz

www.lacruz-cafe.com

—— lacruz
-
#

) e
||

|

[ A

Historias para un café...




Propuesta fotografica m—————————————

La imagen es de gran importancia en una red social
como Instagram, por esta razén en este apartado se
daran las pautas para la fotografia para manejar de
manera homogenéa la marca.

La propuesta fotografica para el manejo en las redes sociales
sera del producto en proceso de preparacion, que se pueda
apreciar la calidad de los granos. También, de los empaques
en lugares turisticos para contar historias y promocionar el
producto. Mostrar el consumo de café en grupos de amigos Figura 6.10 Propuesta fotogrdfica
como un hecho de reencuentro y disfute.

Las fotografias deberan tener una tonalidad calida, para
mantener el mensaje de la marca de cercania y reencuentro,
debe predominar una paleta cromatica de naranja y azul,
que va de la mano con el color de la marca para resaltar es-
tos atributos y asi seguir un hilo narrativo.

Figura 6.11 Propuesta fotogrdfica
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A lo largo del desarrollo de este proyecto que tuvo como objetivo
generar un sistema grafico para café Lacruz, se pudo demostrar la
importancia que tiene para una empresa que a pesar de su trayectoria
no tenia manera de distinguirse entre los demas. Por esta razon, la
investigacion obtuvo datos significativos en relacion a las necesidades
comunicacionales que tenia la marca café Lacruz a través de la
metodologia utilizada que se dividi6é en dos fases: fase tedrica y la
fase practica, para obtener la informacién necesaria que permitio
generar un sistema grafico acorde al concepto.

La fase tedrica se bas6 en la recoleccion de datos para entender
aquellas deficiencias y necesidades que tenia la empresa con la
finalidad de generar una solucién grafica que fuese leal a los valores
y visidn que tiene Lacruz. Esto también se logrd a través de entre-
vistas al propietario de la empresa y trabajadores, asi se pudieron
tomar en cuenta diferentes visiones.

También, estudiando la imagen de la competencia se determinaron
aquellas caracteristicas poco frecuentes con la finalidad de aprovechar
esos espacios y generar diferenciacion entre los demas. En este

sentido se desarrollé un cuadro comparativo de la competencia
tomando en cuenta los tipos de productos tales como café en
granos, molido y especialidades, asi como el color de las marcas y
la presencia en las redes sociales (Instagram). Todos estos aspectos
relevantes a la hora del disefio de la identidad corporativa. Para
esta fase el color fue un factor importante que se determiné a
través de la colocacién de las marcas alrededor del circulo cromatico
para establecer la paleta cromatica para Lacruz, que fuese de acuerdo
al concepto y generara diferencia entre los demas.

La fase practica se baso en traducir el concepto que se gener6 de la
marca en colores y formas para disefiar un sistema grafico que se
adapté a las diferentes plataformas en las que se manifieste la iden-
tidad. También, buscar la manera de diferenciarse de la competencia
en un mercado que se encuentra saturado. Lacruz vende al igual
que muchas marcas café de excelente calidad, pero se tom6 como
agente diferenciador el origen geografico de produccion para
ofrecer valor agregado al producto contando a través de piezas
graficas esa historia del lugar de procedencia.
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En cuanto al disefio del imagotipo se realizé tomando en cuenta los
indicadores de calidad para generar un signo de alto rendimiento
propuesto por Chaves y Belluccia como la reproductibilidad a través
de pruebas de impresién para determinar los tamafios minimos en
los que se puede leer el signo. En cuanto a la calidad genérica, se
basé en el concepto generador y cada elemento tiene significado,
por lo tanto tiene compatibilidad semantica. Partiendo de elemen-
tos ambientales como el paisaje que rodean esta zona productora
fueron tomados en cuenta para la composicion de la paleta
cromatica generando singularidad.

En cuanto a la promocion se adapto el sistema grafico a través de
las redes sociales, en este caso para Instagram, que fuese de mane-
ra consciente y no espontanea para lograr los objetivos planteados
por la empresa que eran la promocion y reconocimiento de la mar-
ca. Esto se establecio por la definicion de las lineas editoriales para
la publicacién de contenidos basados en el publico objetivo y buyer
personay asi brindarles a los usuarios contenido de valor el cual fue
importante para potenciar la empresa en internet y asi adaptarse a
las plataformas en las que se manejan hoy en dia los usuarios para

crear una experiencia directa con ellos.

Se generaron detalles que sean significativos y que comuniquen los
valores de la marca a través de medios como la experiencia
unboxing para crear momentos inmemorables con el cliente brin-
dandole mas de lo que esperaba recibir. Esto se logré con el disefio
de la edicion de regalo de café Lacruz “Historias para un café “. Con
la cual se conocen a personajes, lugares y datos curiosos de Caripe,
Monagas y Venezuela. Para resaltar el origen como valor importan-
te para la empresa.

Esta investigacién puede servir como punto de partida para el
disefio de la identidad corporativa con sistemas graficos adaptados
a empresas que han funcionado en el tiempo sin diferenciarse de
la competencia de manera efectiva pero que por sus caracteristicas
intrinsecas se han establecido en el mercado sin ser notados. En
este sentido para este tipo de empresas la identidad corporativa
con su rol diferenciador permitira la ampliacién operativa de este
tipo de empresas tradicionales.
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zComD 52 BOma la empresas

- Caféde Lacruz

Cugntames un poCo sobre o nistorio de la empresa

Es una historia famikar. La siembra de café viene de varas generaciones desde

los afios 1850, Coda padre fue ensefiando a sus hijos coma sembnar el café.

Hubo é'pC"Jl:I; de gran abunda ncia y grandes cotechas. Actudimente, ha sdo

dficil la produecion de café para nosotros, pero K nueva generacion guisre

entrar g este ubro y fienen nuevas ideas. 5 quieren basar en las raices gue se

les o ensefodo pana evolucicnar.

sCual es la finalidad de!l logo y donde se va a utifzar?

- Lo finglidad es ientificar, garka a conocer, identificar g o empresa
productona y comercializodono de café.

- Caoptar nuevos clientes y fidelzarics para obtener gumento de ventas.

- 5e vga utiizar en empaques, efiquetas, papeleia, redes sociales
iconos, avisos conponeos.

sG@uien conforma el equipo de Tabajo?

Los productores, recolectores y empacodoras del cofé, gerente de
produccion, administrative v propietanc de la empresa.

2 Cual 83 tu expenencia en el sectors

Bl e s e s ] e R e e T OO sl e e e B e e i

3En gue consste tu produchofs o serviciofs?
- erooucimos café en gronos y moido.
= En este momento solo producimos v vendemos a ofros sin ningln fipo ge
marca ni nembre que nos identifigue, se vende por guintales ol mayor y

oo paguetes de ¥, 1k kilo molido.

- Preferimos Ig venta del café moido porgue nos geneng mayorss
ganancios.

am
cac

= se producen oiffos rwbros como el cambur y a5 naranas ¥
.

[

3COmo s el proceso de fabricacion?

B proceso desde o plantacidn hasta lo toro poro nosofros es oy
arfesanal, en esfos momentos no confamos con la maguinaria ni o
tecnologio paora aplicar en cigunos procedimientos, por o fanto. lo
hacemos de forma manuval.

Se limpian los montafas, se hooen las plontaciones y se dejon a la sombra
¥ 52 van sembrando los cofetos |planta). Luego se va closficando o
somiora y aguellos arboles que no sean Uiiles s van descariondo. En dos
o fres afios se va comenzando a ver frutocs y comienzan a produci las
primeras cosechas.

Se comienzan a procesar los granos, se recoge el café maduro que fisne
un color rojo, se descersza para botar el muciliogo [gue e5 una baba
dulce, es necesario guitarda pora gue pusda guedaor e salbor amargo
gue caracterza ol cofé) paro luego lavaro. Dura 24 horos para gue
pueda botar la boba, se seca el cafe pora gue gueds crujiente. En
nuestro coso se fira a los patios para poder secar durante fres o cuatro
dios, esto depende mucho del cima, pues debe haber busn sol para que
segue sfectivamente. Tambien se puede hacer en maguinas. Esto dekbe
secar a un 12% de su humedad, es decir debe secar un B8%.



personas que es gusthe ks cosas dierentes

— Hombres y mujeres entre 25 a 60 afios, pesonas frobajodoras y fienen ia
costumiore de pensar que su 4o comienza ¢on unad faza de café y en
su fiempe fienen un espacio para reconectarse con ellos mismos o
amistades a froveés del café. Practicamente pueden ser catalogados
como amantes al café.

— Waloran un products de calidad

-  Conocen ka "‘"lpD'TCI"IDiCI del ongen, guieren saber de donde viens y
que consumen

= Mo ze complacen con cua q..lier progucto

3 COmMo guieres comunicane con fu pubico?

- A froves de redes sociales
- Con experencias o fraves de ios redes sociales y ofreciendo versiones
pora regalos Que puedan ser gdquindas por ios amantes del café
3Has hecho aige de comunicacion nasta anor?
- Mo, no hemos hecho ningun fipo de comunicacion. Vendemos a
personas de |a regidn que conocemaos, tenemaos afios vendiendo café a
las mismas perscnas

Del feedback que has podido recabar hasta anom acerca de fu Marca, que
conclusicnes sacas?

—  LOs personds disfrutan e producto pero no s:aben si tenemos un nomore.
Por ahora vendemos al mayor ¥y e5as personas revenden & producto.
QFUEremos prnduc'r ¥ vender nuestno producto.

sComo guieres que sea fu marca?

Esie sjercicio puede oyudarte o decidir ko personaiidad de morca

Ponura oz en o adjetive gue creas gue define mejor o fu mancao. [2 25 mas gue 1)

Una ene par flo Y recwendal! bo eshas hoblando del products, sino de o manca. De como quisnes gue
la garte la parciba. ; Por sj=mplo, quisnes que se parciba como una marca cora o barota®
Independentemeante da lo que cuesie,

Afode mds campoas si ko considers necesorio poro fu marca.

201 |1 ]2

Carg K Borata
Ecologica x ndiferarte o medic ambienie
Moscuing x Femiening
Adulia x nfangl
Civarfida x Leria
Courmet X Popular
Loca x Irhmociceal
Lo usa todo & mundo = Esclusiva: sodo oocesible o vnos

pocos
Colonda = Heutra
Begarte x Cecerdododa
Clasica x BAod=rmio
Organica x Tecnolagica
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EMTREVISTA SEMI-ESTRUCTURADA

PRODUCTORES

Finalidad: Imvestigacion relacionada con la creacion de un sistema grafico de

promocion de la marca café Lacruz en medios convencionales y digitales.

Fecha: Lugar:;

Realizado por: Ariana B Rangel B. Estudiante Disefio Grafico. ULA.

Preguntas

Respuestas

iCudl es la capacidad de produccion
para lanzar al mercado?

i Utilizan café de bolsas transparente?

iEl proceso de fabricacion es

importante para ustedes?

;Cual es la diferencia del café molido y

el café en granos

i Consideraria colocar una imagen gue
identifigue su marca?

iQué medios utiliza para

promocionarse?
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