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Hoja membretada: Retícula y corte útil

En cuanto a la disposición del for-
mato en el pliego y su correspon-
dencia al corte útil se utilizó la  
aplicación  “PaperCut“  dando como 

Porcentaje utilizado: 99.92%
Porcentaje desperdiciado: 0.08%

El papel  sugerido  para  esta 
pieza es Bond 

Puntaje  utilizado  para  la  
tipografía es de 11 pt para 
el texto y 9 pt para la infor-
mación de la empresa.  

La imagen de la figura 6.4 fue 
tomada de la aplicación móvil 
“PaperCut“

1118 mm

864 mm215,9 mm

279,4 mm

Figura 6.4  Medidas hoja membretada 

www.bdigital.ula.ve
aplicación  “PaperCut“  dando como 

www.bdigital.ula.ve
aplicación  “PaperCut“  dando como 
resultado  de  un   pliego con medidas  www.bdigital.ula.veresultado  de  un   pliego con medidas  
864  mm   de  ancho por 1118 mm www.bdigital.ula.ve864  mm   de  ancho por 1118 mm 
de  largo se obtienen:www.bdigital.ula.vede  largo se obtienen:
Máximo de piezas por pliego: 16www.bdigital.ula.veMáximo de piezas por pliego: 16
Partes totales: 16

www.bdigital.ula.ve
Partes totales: 16

www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
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www.bdigital.ula.ve
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Tarjeta de presentación

La tarjeta de presentación tiene 
unas medidas de 85 mm de lar-
go y 55 mm de ancho. Con dise-
ño por ambas caras. 

pt para el nombre del gerente. 
Tipografía utilizada: Open Sans.

La ilustración de Cerro Negro 
fue realizada por Ariana Rangel. 

55 mm

85 mm

Figura 6.5  Medidas tarjeta de presentación 

www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.veCerro Negro. Montaña más alta www.bdigital.ula.veCerro Negro. Montaña más alta www.bdigital.ula.ve
ño por ambas caras. 

www.bdigital.ula.ve
ño por ambas caras. 

Para esta pieza se utilizó el mawww.bdigital.ula.vePara esta pieza se utilizó el ma-www.bdigital.ula.ve-
gotipo en su versión a color y www.bdigital.ula.vegotipo en su versión a color y 
horizontal. El puntaje utilizado www.bdigital.ula.vehorizontal. El puntaje utilizado 
para los textos es de 8 pt y de 10 

www.bdigital.ula.ve
para los textos es de 8 pt y de 10 

www.bdigital.ula.ve55 mmwww.bdigital.ula.ve55 mm

de Caripe. Representación de www.bdigital.ula.vede Caripe. Representación de 
origen,www.bdigital.ula.veorigen,www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve

Reconocimiento-No comercial
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Retícula y corte útil

En cuanto a la disposición del for-
mato en el pliego y su correspon-
dencia al corte útil se utilizó la  
aplicación  “PaperCut“  dando como 

Porcentaje utilizado: 96.8%
Porcentaje desperdiciado: 3.2%

Papel sugerido para la tarjeta de 
presentación es Couche de 300 gr.

La imagen de muestra de cortes  
(figura 6.6) fue tomada de la aplica-
ción “PaperCut“.

1118 mm

864 mm

www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
aplicación  “PaperCut“  dando como 

www.bdigital.ula.ve
aplicación  “PaperCut“  dando como 
resultado  de  un   pliego con medidas  www.bdigital.ula.veresultado  de  un   pliego con medidas  
864  mm   de  ancho por 1118 mm www.bdigital.ula.ve864  mm   de  ancho por 1118 mm 
de  largo se obtienen:www.bdigital.ula.vede  largo se obtienen:
Máximo de piezas por pliego: 200www.bdigital.ula.veMáximo de piezas por pliego: 200
Partes totales: 200

www.bdigital.ula.ve
Partes totales: 200 1118 mm

www.bdigital.ula.ve
1118 mm1118 mm

www.bdigital.ula.ve
1118 mm

www.bdigital.ula.ve
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123

www.bdigital.ula.ve
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Factura

Para la factura se seleccionó un 
tamaño estándar, la cual tiene 
los datos necesarios y obligato-
rios  para  las  ventas  del  pro-

armonía con el imagotipo para 
mantener el sistema.

El tamaño de la tipografía es de 
10 pt. La factura tiene un tama-
ño de 215 mm de largo y 140 
mm de ancho. 

215 mm

140 mm

www.bdigital.ula.ve
rios  para  las  ventas  del  pro

www.bdigital.ula.ve
rios  para  las  ventas  del  pro
ducto. En la factura se utilizó la www.bdigital.ula.veducto. En la factura se utilizó la 
versión positiva y horizontal del www.bdigital.ula.veversión positiva y horizontal del 
imagotipo. www.bdigital.ula.veimagotipo. 

Los bordes redondeados van en 
www.bdigital.ula.ve

Los bordes redondeados van en 
www.bdigital.ula.ve215 mmwww.bdigital.ula.ve215 mmwww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
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Para la ingeniería del papel se de-
terminó a través de la aplicación 
“PaperCut“ que de un pliego A0 se 
obtienen:

Porcentaje desperdiciado: 0.54%

El papel sugerido para esta pieza 
es el Bond.

La muestra de la figura 6.5 de las 
medidas de corte se tomó  de  “PaperCut“

Factura: Retícula y corte útil

1189 mm

841 mm

148 mm

105 mm Figura 6.6  Medidas Factura

www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
1189 mm

www.bdigital.ula.ve
1189 mm

www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
obtienen:

www.bdigital.ula.ve
obtienen:

Máximo de partes por pliego: 64www.bdigital.ula.veMáximo de partes por pliego: 64
Partes totales: 64www.bdigital.ula.vePartes totales: 64

Porcentaje utilizado: 99.46%
www.bdigital.ula.ve

Porcentaje utilizado: 99.46%
www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve

Reconocimiento-No comercial
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www.bdigital.ula.ve
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Etiqueta para empaque

Se diseñaron las  etiquetas para ser aplicada en distintos empaques 
genéricos. Las etiquetas tienen las información necesaria pertinen-
te al producto. Tienen una medida de  150 mm de alto por 85 mm 
de ancho. 

85 mm

150 mm

www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
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Etiqueta para empaque: Detalles

Se colocaron los datos más re-
levantes para identificar el pro-
ducto como la altura de cose-
cha, tipo de café, el origen y el 

Para el café en granos se definió 
según su intensidad de tostado 
(azul claro, medio y oscuro).

La tipografía utilizada es la Open 
Sans con un tamaño de 10 pt.

Ilustración de Cerro 
Negro ubicado en Caripe. 
Representacion del ori-
gen

www.bdigital.ula.ve
cha, tipo de café, el origen y el 

www.bdigital.ula.ve
cha, tipo de café, el origen y el 
nivel de tostado. www.bdigital.ula.venivel de tostado. Se  diferencia  cada  etiqueta  www.bdigital.ula.veSe  diferencia  cada  etiqueta  

según el tipo de café (molido y www.bdigital.ula.vesegún el tipo de café (molido y 
en granos). Para el café molido www.bdigital.ula.veen granos). Para el café molido 
se determinó el color naranja. www.bdigital.ula.vese determinó el color naranja. 

Información sobre el producto.www.bdigital.ula.veInformación sobre el producto.
La intensidad del café también www.bdigital.ula.veLa intensidad del café también 
se muestra a  través  de  una  www.bdigital.ula.vese muestra a  través  de  una  
flecha y por contraste tipográfico.www.bdigital.ula.veflecha y por contraste tipográfico.
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En cuanto a la disposición del forma-
to en el pliego y su correspondencia 
al corte útil se utilizó la  aplicación  
“PaperCut“  dando como resultado  de  

Porcentaje utilizado: 92.4 %
Porcentaje desperdicio: 7.6 %

El papel sugerido para esta pieza 
es el  papel adhesivo

La imagen de muestra de las me-
didas de la figura 6.7 se tomó de 
la aplicación móvil “PaperCut“.

Retícula y corte útil

1118 mm

864 mm
Figura 6.7  Medidas etiqueta

www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
“PaperCut“  dando como resultado  de  

www.bdigital.ula.ve
“PaperCut“  dando como resultado  de  
un   pliego con medidas  864  mm   de  www.bdigital.ula.veun   pliego con medidas  864  mm   de  
ancho por 1118 mm de  largo se obwww.bdigital.ula.veancho por 1118 mm de  largo se ob-www.bdigital.ula.ve-
tienen:www.bdigital.ula.vetienen:
Máximo de partes por pliego: 70www.bdigital.ula.veMáximo de partes por pliego: 70
Partes totales: 70
www.bdigital.ula.ve

Partes totales: 70
www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
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www.bdigital.ula.ve
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Porta vasos

Los porta vasos se diseñaron con 
la finalidad de ser entregados 
en la presentación de regalo de 
café Lacruz. Esta presentación 

datos interesantes y personajes 
importantes. Aprovechar esta ma-
nera para redirigir a las personas a 
participar en las redes y página web. 

Las medidas de los porta vasos 
son de 90 mm de largo por 90 
mm de ancho. 

90 mm

90 mm

www.bdigital.ula.ve90 mmwww.bdigital.ula.ve90 mmwww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
café Lacruz. Esta presentación 

www.bdigital.ula.ve
café Lacruz. Esta presentación 
especial será una manera de www.bdigital.ula.veespecial será una manera de 
poder llevarse un buen recuerdo www.bdigital.ula.vepoder llevarse un buen recuerdo 
de Caripe y Monagas.  www.bdigital.ula.vede Caripe y Monagas.  

También, para conocer su historia, 
www.bdigital.ula.ve

También, para conocer su historia, 
www.bdigital.ula.ve
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Porta vasos: detalles

En cada  presentación  de  rega-
lo  de  Lacruz,   incluirá  4  por-
ta  vasos  que  tendrán  breves 
descripciones de lugares, perso-

venden, que es producido por 
ellos mismos.

Se tomaron lugares turísticos,  
personajes importantes del 
pueblo y la empresa para contar 
historias que puedan ser leídas 
mientras disfrutan del café.

Las imágenes fueron tomadas 
de internet donde se les dará 
el crédito de su creador. Se 
trabajaron sobre transparencia 
azul

Se mantienen  los  colores  corpo-
rativos para dar homogeneidad.

La tipografía utilizada es Open 
Sans con un tamaño de 11 pt. 

www.bdigital.ula.ve
descripciones de lugares, perso

www.bdigital.ula.ve
descripciones de lugares, perso
najes y datos curiosos de Cariwww.bdigital.ula.venajes y datos curiosos de Cari-www.bdigital.ula.ve-
pe, Monagas y Venezuela. Para www.bdigital.ula.vepe, Monagas y Venezuela. Para 
mantener el  concepto de oriwww.bdigital.ula.vemantener el  concepto de ori-www.bdigital.ula.ve-
gen y  dar  a  conocer el lugar www.bdigital.ula.vegen y  dar  a  conocer el lugar 
de  donde  proviene el café  que 

www.bdigital.ula.ve
de  donde  proviene el café  que 

www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
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Retícula y corte útil

En cuanto a la disposición del for-
mato en el pliego y su correspon-
dencia al corte útil se utilizó la  
aplicación  “PaperCut“  dando como 

Porcentaje utilizado: 90.56%
Porcentaje desperdiciado: 9.44%

El papel sugerido para esta pieza es 
el Glasé 300 gr.  

La imagen de muestra (Figura 6.8)
de l as  medidas  de  corte  fue 
tomada  de  la  aplicación  móvil  
“PaperCut“

1118 mm

864 mmFigura 6.8  Medidas porta vasos 

www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
aplicación  “PaperCut“  dando como 

www.bdigital.ula.ve
aplicación  “PaperCut“  dando como 
resultado  de  un   pliego con medidas  www.bdigital.ula.veresultado  de  un   pliego con medidas  
864  mm   de  ancho por 1118 mm www.bdigital.ula.ve864  mm   de  ancho por 1118 mm 
de  largo se obtienen:www.bdigital.ula.vede  largo se obtienen:
Máximo de partes por pliego: 108www.bdigital.ula.veMáximo de partes por pliego: 108
Partes totales: 108

www.bdigital.ula.ve
Partes totales: 108

www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
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www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
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Cintillo para porta vasos

Este cintillo será utilizado para 
sostener los porta vasos con 
la temática llamada “Historias 
para un café“. Tiene las medidas 

188 mm

45 mm

www.cafe-lacruz.com @cafe-lacruzSímbolo en su versión negativa, 
respetando el tamaño mínimo 
de reproducción, en este caso 
mide 18 mm Información de contacto para 

redireccionar a redes y página 
web. 

www.bdigital.ula.ve
para un café“. Tiene las medidas 

www.bdigital.ula.ve
para un café“. Tiene las medidas 
de 45 mm de largo por 188 mm www.bdigital.ula.vede 45 mm de largo por 188 mm 
de ancho. www.bdigital.ula.vede ancho. www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
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Retícula y corte útil

En cuanto a la disposición del for-
mato en el pliego y su correspon-
dencia al corte útil se utilizó la  
aplicación  “PaperCut“  dando como 

Partes totales: 116

Porcentaje utilizado: 98.14%
Porcentaje desperdiciado: 1.86%

El papel sugerido para esta pieza es 
el Bond

La imagen de muestra (Figura 6.9) 
de los cortes fue tomada de la apli-
cación móvil “PaperCut“

1118mm

864 mm

188 mm

45 mm

www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
aplicación  “PaperCut“  dando como 

www.bdigital.ula.ve
aplicación  “PaperCut“  dando como 
resultado  de  un   pliego con medidas  www.bdigital.ula.veresultado  de  un   pliego con medidas  
864  mm   de  ancho por 1118 mm www.bdigital.ula.ve864  mm   de  ancho por 1118 mm 
de  largo se obtienen:www.bdigital.ula.vede  largo se obtienen:

Máximo de partes por pliego: 116
www.bdigital.ula.ve

Máximo de partes por pliego: 116
www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve

Reconocimiento-No 864 mmReconocimiento-No 864 mm comercial



137

Caja para versión “regalo“

En esta caja habrá de contenido un 
empaque de café de 200 g, los por-
tavasos  de “Café con historia“ que 
tienen  el fin de crear la experiencia 

tendrán: 

Máximo de partes por pliego:
Partes totales:

Porcentaje utilizado:
Porcentaje desperdiciado:

El papel sugerido para esta pieza es 
el cartón sulfato fondo blanco. 

120 mm

130 mm

www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
tienen  el fin de crear la experiencia 

www.bdigital.ula.ve
tienen  el fin de crear la experiencia 
unboxingwww.bdigital.ula.veunboxing con el usuario. www.bdigital.ula.ve con el usuario. unboxing con el usuario. unboxingwww.bdigital.ula.veunboxing con el usuario. unboxing

Para la ingeniería del papel se dewww.bdigital.ula.vePara la ingeniería del papel se de-www.bdigital.ula.ve-
terminó a través de la aplicación www.bdigital.ula.veterminó a través de la aplicación 
móvil que de un pliego A0 se ob

www.bdigital.ula.ve
móvil que de un pliego A0 se ob-

www.bdigital.ula.ve
-

www.bdigital.ula.ve
130 mm

www.bdigital.ula.ve
130 mm

Reconocimiento-No comercial
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Caja para versión “regalo“

190 mm

120 mm

50 mm

190 mm

40 mm

120 mm

50 mm 50 mm

40 mm

www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve120 mmwww.bdigital.ula.ve120 mmwww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
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www.bdigital.ula.ve
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Branding digital

Para una empresa hoy en día, es importante migrar su producto 
o servicio a las redes sociales, permiten un mayor alcance con los 
usuarios. Además, se pueden crear distintos contenidos que gene-
ren interés hacía la marca, con el fin de generar mayores ventas. 

www.bdigital.ula.ve
ren interés hacía la marca, con el fin de generar mayores ventas. 

www.bdigital.ula.ve
ren interés hacía la marca, con el fin de generar mayores ventas. 

Reconocimiento-No comercial
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Banner para correo

Cumple diferentes funciones como ser la firma de correo, el cual 
contiene información sobre  la  marca  y  empresa.  Además, un  
banner  puede  generar   redirecciones a  otras plataformas o  for-
mularios  que  requieran  ser  llenados,  también  como  generar  
visitas  en  páginas  web o  solicitar  llamadas, se  convierte  en  un  
botón de  acción  con  el  usuario. www.bdigital.ula.ve
mularios  que  requieran  ser  llenados,  también  como  generar  

www.bdigital.ula.ve
mularios  que  requieran  ser  llenados,  también  como  generar  
visitas  en  páginas  web o  solicitar  llamadas, se  convierte  en  un  www.bdigital.ula.vevisitas  en  páginas  web o  solicitar  llamadas, se  convierte  en  un  
botón de  acción  con  el  usuario. www.bdigital.ula.vebotón de  acción  con  el  usuario. 
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Banner correo electrónico

El banner será utilizado para 
el correo y así redireccionar a 
su página web o redes y obte-
ner información, promociones 

de ancho con 90 de alto. 

728 px

90 px

www.bdigital.ula.ve
ner información, promociones 

www.bdigital.ula.ve
ner información, promociones 
y las últimas noticias así como www.bdigital.ula.vey las últimas noticias así como 
la información de contacto www.bdigital.ula.vela información de contacto 
con Lacruz.www.bdigital.ula.vecon Lacruz.

Tiene una medida de 728 ox 
www.bdigital.ula.ve

Tiene una medida de 728 ox 
www.bdigital.ula.ve
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Banner correo electrónico

Mantiene los colores corpora-
tivos y así brindar una identi-
dad homogénea en todas las 
plataformas en las cuales se 

Redirecciona a través del click 
a su página web. 

www.bdigital.ula.ve
plataformas en las cuales se 

www.bdigital.ula.ve
plataformas en las cuales se 
presenta. www.bdigital.ula.vepresenta. 

Contiene información de conwww.bdigital.ula.veContiene información de con-www.bdigital.ula.ve-
tacto como redes sociales y www.bdigital.ula.vetacto como redes sociales y 
página web.

www.bdigital.ula.ve
página web.

www.bdigital.ula.ve
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www.bdigital.ula.ve
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Instagram

Las marcas hoy en día deben adaptarse a las nuevas plataformas 
para mostrarse, una manera para interactuar directamente con el 
usuario es através de las rede sociales. Es el primer contacto que se 
puede tener con una marca. 

plantean. Portadas de historias destacadas, en las cuales los usua-
rios siempre tendrán de manera fácil y directa información relevan-
te. 

Para este apartado se tomó en cuenta los perfiles que se crearon de 
los buyer personas y así generar cotenidos adaptados a sus gustos. 

Como finalidad de utilizar estratégicamente esta plataforma, es 
para promocionar y generar interacción con los usuarios contando 
historias y mostrando 

www.bdigital.ula.ve
puede tener con una marca. 

www.bdigital.ula.ve
puede tener con una marca. 

Para esta red social, se diseñaron piezas gráficas como la creación www.bdigital.ula.vePara esta red social, se diseñaron piezas gráficas como la creación 
de fondos que pueden ser utilizados para generar mensajes y manwww.bdigital.ula.vede fondos que pueden ser utilizados para generar mensajes y man-www.bdigital.ula.ve-
tener homogeneidad. Plantillas que se puedan utilizar sustituyendo www.bdigital.ula.vetener homogeneidad. Plantillas que se puedan utilizar sustituyendo 
las  fotografías y  manteniendo  las  líneas  de  publicación que se  

www.bdigital.ula.ve
las  fotografías y  manteniendo  las  líneas  de  publicación que se  
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Avatar de Instagram

Esta imagen será utilzada para 
identificar a Lacruz, en este caso 
se seleccionó el uso del símbo-
lo por la pequeña visibilidad 
que se tiene en la plataforma, 
será el elemento que identifi-
que más rápido a la marca. El 
tamaño para este avatar es de 
1080x1080px. 

1080 px

1080 pxwww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
lo por la pequeña visibilidad 

www.bdigital.ula.ve
lo por la pequeña visibilidad 
que se tiene en la plataforma, www.bdigital.ula.veque se tiene en la plataforma, 
será el elemento que identifiwww.bdigital.ula.veserá el elemento que identifi-www.bdigital.ula.ve-
que más rápido a la marca. El www.bdigital.ula.veque más rápido a la marca. El 
tamaño para este avatar es de www.bdigital.ula.vetamaño para este avatar es de 
1080x1080px. 

www.bdigital.ula.ve
1080x1080px. 

www.bdigital.ula.ve1080 pxwww.bdigital.ula.ve1080 px
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www.bdigital.ula.ve
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Historias destacadas

Serán utilizadas para las porta-
das de historias destacadas y  
brindarle al usuario fácil acceso 
a información que es recurrente. 

También, son utilizadas para de-
jar historias, eventos o momen-
tos memorables de la marca y 
que así puedan ser recordadas. 

750 px

1080 px

www.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.vewww.bdigital.ula.ve
a información que es recurrente. 

www.bdigital.ula.ve
a información que es recurrente. 

También, son utilizadas para dewww.bdigital.ula.veTambién, son utilizadas para de-www.bdigital.ula.ve-
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Historias destacadas
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Post para Instagram

Se realizaron dos plantillas para 
las líneas editoriales educativas 
y motivacional  que serán  publi-
cadas en el Feed del  Instagram.  
Para  manetener un perfil homo-
géneo con la marca se mantuvie-
ron los colores corporativos y las 
formas redondeadas 

Las formas redondeadas son 
tomdas de del símbolo para 
mantener el sistema. 

Las medidas de cada post son de 
640 px de ancho por 640 px de 
largo. 

640 px

640 px
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géneo con la marca se mantuviewww.bdigital.ula.vegéneo con la marca se mantuvie-www.bdigital.ula.ve-
ron los colores corporativos y las www.bdigital.ula.veron los colores corporativos y las 
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Post para Instagram

El uso de las plantillas permite 
mantener un perfil ordenado 
y agilizar el proceso de crea-
ción de contenido.  También, 
le da personalidad a la marca 
pues es una manera para que 
los usuarios puedan identificar 
fácilmente el contenido de La-
cruz. 

Las imágenes que se utilicen se 
les dará el crédito en el texto del 
post. 

www.bdigital.ula.ve
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Propuesta fotográfica

La  imagen es  de  gran importanc ia  en  una red soc ia l 
como Instagram,  por  esta  razón en este  apartado se 
darán las  pautas  para  la  fotograf ía  para  manejar  de 
manera  homogenéa la  marca .  

La propuesta fotográfica para el manejo en las redes sociales 
será del producto en proceso de preparación, que se pueda 
apreciar la calidad de los granos. También, de los empaques 
en lugares turísticos para contar historias y promocionar el 
producto. Mostrar el consumo de café en grupos de amigos 
como un hecho de reencuentro y disfute. 

Las fotografías deberán tener una tonalidad cálida, para 
mantener el mensaje de la marca de cercanía y reencuentro, 
debe predominar una paleta cromática de naranja y azul, 
que va de la mano con el color de la marca para resaltar es-
tos atributos y así seguir un hilo narrativo. 

Figura 6.10 Propuesta fotográfica

Figura 6.11 Propuesta fotográfica
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Conclusiones

A lo largo del desarrollo de este proyecto que tuvo como objetivo 

metodología utilizada que se dividió en dos fases: fase teórica y la 
fase práctica, para obtener la información necesaria que permitió 
generar un sistema gráfico acorde al concepto. 

La fase teórica se basó en la recolección de datos para entender 
aquellas  deficiencias  y  necesidades que tenía  la  empresa con la  
finalidad de generar una solución gráfica que fuese leal a los valores 
y visión que tiene Lacruz. Esto también se logró a través de entre-
vistas al propietario de la empresa y trabajadores, así se pudieron 
tomar en cuenta diferentes visiones. 

También, estudiando la imagen de la competencia  se determinaron 
aquellas características poco frecuentes con la finalidad de aprovechar 
esos espacios y generar diferenciación entre los demás. En este 

sentido se desarrolló un cuadro comparativo de la  competencia  

través de la colocación de las marcas alrededor del círculo cromático 
para establecer la paleta cromática para Lacruz, que fuese de acuerdo 
al concepto y generara diferencia entre los demás.

La fase práctica se basó en traducir el concepto que se generó de la 
marca en colores y formas para diseñar un sistema gráfico que se 
adaptó a las diferentes plataformas en las que se manifieste la iden-
tidad. También, buscar la manera de diferenciarse de la competencia 
en un mercado que se encuentra saturado. Lacruz vende al igual 
que muchas marcas café de excelente  calidad, pero se tomó como  
agente diferenciador el origen  geográfico de  producción  para  
ofrecer valor agregado al producto contando a través de  piezas  
gráficas esa historia del lugar de procedencia.
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generar un sistema gráfico para café www.bdigital.ula.vegenerar un sistema gráfico para café Lacruzwww.bdigital.ula.veLacruz, se pudo demostrar la www.bdigital.ula.ve, se pudo demostrar la 
importancia que tiene para una empresa que a pesar de su trayectoria www.bdigital.ula.veimportancia que tiene para una empresa que a pesar de su trayectoria 
no tenía manera de distinguirse entre los demás. Por esta razón, la www.bdigital.ula.veno tenía manera de distinguirse entre los demás. Por esta razón, la 
investigación obtuvo datos significativos en relación a las necesidades www.bdigital.ula.veinvestigación obtuvo datos significativos en relación a las necesidades 
comunicacionales que tenía la marca café 
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tomando en cuenta los tipos de productos tales  como  café  en  www.bdigital.ula.vetomando en cuenta los tipos de productos tales  como  café  en  
granos, molido y especialidades, así como el color de las marcas y www.bdigital.ula.vegranos, molido y especialidades, así como el color de las marcas y 
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En cuanto al diseño del imagotipo se realizó tomando en cuenta los 

por lo tanto tiene compatibilidad semántica. Partiendo de elemen-
tos ambientales como el paisaje que rodean esta  zona productora 
fueron tomados  en  cuenta  para  la  composición  de  la paleta  
cromática generando singularidad. 

En cuanto a la promoción se adaptó el sistema gráfico a través de 
las redes sociales, en este caso para Instagram, que fuese de mane-
ra consciente y no espontánea para lograr los objetivos planteados 
por la empresa que eran la promoción y reconocimiento de la mar-
ca. Esto se estableció por la definición de las líneas editoriales para 
la publicación de contenidos basados en el público objetivo y buyer 
persona y así brindarles a los usuarios contenido de valor el cual fue 
importante para potenciar la empresa en internet y así adaptarse a 
las plataformas en las que se manejan hoy en día los usuarios para 

crear una experiencia directa con ellos. 

de la edición de regalo de café Lacruz “Historias para un café “. Con 
la cual se conocen a personajes, lugares y datos curiosos de Caripe, 
Monagas y Venezuela. Para resaltar el origen como valor importan-
te para la empresa. 

Esta investigación puede servir como  punto  de  partida  para el  
diseño de la identidad corporativa con sistemas gráficos adaptados 
a empresas que han funcionado en el tiempo sin diferenciarse de 
la competencia de manera efectiva pero que por sus características  
intrínsecas se han establecido en el mercado sin ser notados. En 
este sentido para este tipo de empresas la identidad corporativa 
con su rol diferenciador permitirá la ampliación operativa de este 
tipo de empresas tradicionales.  
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Anexo 1: brief
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