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Resumen

El presente trabajo especial de grado muestra el desarrollo de una pro-
puesta estética a modo de intervencion de la habitacién del artista busca la
re-significacion de dicho espacio a través del apropiacionismo como técnica ar-
tistica, utilizando imagenes de la cultura de masas, para demostrar como se han
transgredido las barreras entre lo publico y lo privado con la introduccion de los
mismos hasta en los espacios mas intimos de la cotidianidad.

Esta investigacion ahonda en la busqueda de un lenguaje plastico que
permita demostrar desde un punto de vista diferente como los medios de con-
sumo masivo ya han penetrado en las barreras de la intimidad personal, en una
sociedad cuya identidad cada vez se ve mas mermada y sin distincién aparente.

Linea de investigacion: El consumo masivo en la sociedad contemporanea.
Palabras clave:

Re-significacion - Transgresion - Habitabilidad
Espacio - Apropiacionismo - Collage - Identidad - Consumo






Introducci(’)n

En una sociedad colmada de
imagenes y a su vez, situada en un
momento histérico en el cual el reci-
claje de informacion es parte de la co-
tidianidad, y debido a la fugacidad de
la cultura de la inmediatez cada vez
mas presente, en donde por facilidad
o por temas de practicidad tomar pres-
tado y apropiarse de lo que nos ofrece
nuestro alrededor para transformarlo
y moldearlo a nuestro antojo, es un
concepto que se encuentra hoy en dia
mas vigente que nunca, estariamos
hablando, entonces, sobre el apropia-
cionismo: que no es mas que un mo-
vimiento artistico que utiliza imagenes
y conceptos del mundo ya existentes
gue pasan a ser interpretados de ma-
nera artistica, cuyo propésito es la des-
contextualizacion y reutilizacion (reci-
claje) de materiales preexistentes para
generar algo nuevo, con significado
propio y con un nuevo discurso crean-
do asi nuevos modos de representa-
cion. Es de importancia mencionar que
el apropiacionismo no es considerado
plagio ya que brinda un nuevo discur-
SO y a su vez un significado diferente.

Haciendo uso del apropiacionis-
mo para hacer frente a una problema-
tica tan presente dentro de la sociedad
actual como es el exceso de informa-
cion y el hartazgo de imagenes, y en
donde los medios de comunicacion
masivos moldean gustos, crean ten-
dencias en el publico y hasta justifican
la forma de gobernar y hacer politica.
Es necesario mostrar desde otro punto
de vista y no desde la pantalla tan pre-
sente en los distintos medios de con-

sumo actual, y en este caso haciendo
uso del reciclaje de imagenes de revis-
tas de farandula y publicidad, con las
que procedi a forrar casi en su totali-
dad mi habitacion (paredes, piso, clo-
set, techo, etc.) Para asi de una forma
distinta y desde otra perspectiva hacer
ver como los medios de consumo ya
se han aduenado hasta de nuestros
espacios mas intimos, espacios en los
gue nos sentiamos seguros ya se han
vuelto inmersos también en toda esta
despersonalizacién en donde el consu-
mo fugaz de los contenidos nos encie-
rra en un estado de hiper-estimulacion
y constante reciclaje.

El Trabajo Especial de Grado a con-
tinuacién se encuentra estructurado
en 4 capitulos:

Un primer capitulo que eng-
loba el planteamiento del problema,
en el que se menciona como la so-
ciedad de hoy en dia estd colmada
de imagenes y estimulos constantes
en donde reina el consumo, sociedad
en la que el apropiacionismo se abre
paso para hacer notar dicha problema-
tica desde un punto de vista distinto.

A continuacibn se muestran
los objetivos de dicha investigacion,
uno general en el que s e
explica cédmo se
llevara a cabo la
realizacion de
la obra y 3
especificos
en los que
se explican
los linea-
mientos para
llevar a cabo
la propuesta,
seguida de la
justificacién




de la investigacion en la que se alega
como el apropiacionismo es una de las
estrategias artisticas mas utilizadas
en donde se toman prestados distin-
tos elementos del arte y de la post-
modernidad para re-contextualizarlos.

El propésito de la investiga-
cidén el cual tiene la intencion de ser-
vir como referente académico para
optar al grado de licenciatura en ar-
tes visuales, en donde se espera que
el espectador pueda detenerse ob-
servar y reflexionar sobre la manera
en la que la sociedad postmoderna
actual se consume a si misma en un
hartazgo de imagenes e informacion.

Las preguntas que surgieron a
partir de la realizacion de la investiga-
cién, que se generaron desde el estu-
dio de una problematica tan presente
como lo es el hartazgo de informacion,
en una sociedad que se ve tan marcada
y distorsionada por los medios, podria
decirse que hoy mas que nunca resulta
factible apropiarse de elementos repre-
sentativos de dicha sociedad para hacer
notar una problematica determinada.

Continuando el orden de lectura
de la investigacion se hace mencion de
un Trabajo Especial de Grado a modo
de caja de artista, el cual toma como
idea discursiva a la nostalgia, haciendo
percibir a dicha caja como un espacio
intimo y habitable, en donde habitando
es cuando le damos un significado en
especifico a un espacio determinado.

Seguidamente se muestra como
surge el apropiacionismo como movi-
miento artistico y como una nueva van-
guardia, siendo Duchamp precursor
de dicho movimiento con sus Ready
Made, en donde también el Arte Pop,
siendo Warhol su maximo exponente,

se ha convertido en un mero producto
en donde cualquier objeto popular que
vende puede plantearse como arte.

Ya en la actualidad, el apropia-
cionismo se encuentra mas vigente que
nunca, en donde artistas como David
LaChapelle utilizan dicho concepto y
reconstruyen obras prexistentes agre-
gandoles su propio estilo y vision, en
donde a su vez busca re-significar las
mismas y adecuarlas al contexto actual.

Se menciona al artista ruso llya
Kabacov y su obra dentro de una ha-
bitacién, emulando un anhelo al modo
de vida de la URRS de aquel enton-
ces, siendo este el trabajo mas re-
presentativo para la realizacion de la
intervencién dentro de la habitacion.

En el segundo capitulo se sefia-
lan algunas nociones tedricas para fun-
damentar la investigacion como seran:
la nocion de Walter Benjamin sobre la
obra de arte en la época de su repro-
ductibilidad técnica, el concepto neo-
barroco dentro del arte contempora-
neo de Marta Marin Anglada, la idea de
los no lugares de Marc Auge y la indus-
tria cultural de Adorno y Horkheimer.

En el &mbito artistico se aborda-
ran las nociones de apropiacionismo,
collage, las imagenes de la cultura de
masas en el arte, la estética de la re-
cepciony laintervencion de un espacio.

El tercer capitulo corresponde
al marco metodoldgico en donde desa-
rrollaremos el método de investigacion
cualitativa debido a la naturaleza de
dicha investigacion la cual intenta es-
tudiar el consumo masivo y el impac-
to de los medios de la comunicacidn
visual en la sociedad postmoderna.
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El presente proyecto tiene
como enfoque dos metodologias que
se encuentran intimamente relacio-
nadas, el método fenomenolbgico y
el método auto-etnogréfico, siendo el
primero de estos el estudio de las ex-
periencias respecto a un suceso de-
terminado, y el segundo, describe y
analiza lo que las personas de un es-
trato determinado hacen usualmente
(en este caso el propio investigador)
y finalmente presenta los resultados.

El cuarto y ultimo capitulo de la
investigacion refleja todo el proceso
creativo en el que se muestra paso a
paso como se procede a intervenir casi
en su totalidad la habitacién personal
del artista con las distintas fotos, ima-
genes y bocetos. Finiquitando con las
conclusiones sobre los resultados e










A partir de las pri-
meras décadas del siglo
xx la vanguardia artistica
da un giro hacia la cien-
cia y la tecnologia, a su
vez, se ve fuertemente
influenciada por la politi-
ca, la literatura y la socie-
dad del momento, es una
épocadonde se producen
cambios radicales donde
surgen controvertidos
movimientos artisticos, y
que deviene mas tarde
en el arte postmoderno.

Las primeras van-
guardias europeas se
caracterizan por la idea
de renovar las manifes-
taciones artisticas tradi-
cionales, en este sentido
comienza un camino de
ruptura con respecto a
la manera de hacer y de
pensar el arte. En este
periodo se comienza a
ver en la escena del arte
importantes cambios a
nivel de la praxis artisti-
ca y conceptual. Segun
Raymond Bayer en His-
toria de la Estética(1965)
sostiene que en la van-
guardia europea existen
dos movimientos uno
tiene que ver con el pro-
yecto cultural moderno,
que planteaba un re-
chazo al pasado y una
busqueda de progreso,
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Planteamiento del Problema

y el segundo manifies-
ta que el arte tiene una
accion transformadora.

Por otro lado, se
inaugura el origen inte-
lectual del arte que prima
sobre su realizacién ma-
terial. Aparece la figura
de Duchamp como una
figura paradigmatica de
este periodo, con sus
Ready Made apertura
la prospeccién analitica
del arte. Numerosos mo-
vimientos y renovadoras
técnicas artisticas pue-
blan la escena del arte,
el uso de materiales co-
tidianos, la intervencién
de la obra y la incorpo-
racion de elementos di-
versos conforman las
obras. Destaca el Dada
(Robert Rauschenberg,
Jasper Jhohns) y el Pop
Art (Andy Warhol, Roy
Lichstenstein, Tom Wes-
selmann, James Rosen-
quist, Eduardo Paolozzi,
Richard Hamilton, en-
tre otros). Todas estas
transformaciones inci-
dende maneraradicalen
las concepciones mis-
mas del arte, los modos
de hacer, la recepcion
artistica y en la nocién
tradicional de los espa-
cios expositivos del arte.

Es de especial
interés para esta inves-

tigacion la praxis artistica
que inaugura el Arte Pop
(1955-1970) surgido en
Estados Unidos como un
movimiento de rechazo
al expresionismo abs-
tracto y con un marcado
componente de inspira-
cidén popular, en su prac-
tica creativa toma ima-
genes del mundo de la
publicidad, la fotografia,
el comic, y los medios de
comunicacién de masas.

De esta manera,
el arte y la cultura visual
comienzan a estable-
cer vinculos muy cer-
canos, ya que el artista
comienza a utilizar en
su obra elementos que
le son ajenos, como por
ejemplo imagenes de la
historia del arte o de la
cultura popular. Esta ac-
cién inaugura lo que pos-
teriormente se conoce
como “apropiacionismo”.
Se comienzan a utilizar
imagenes y conceptos
del mundo que pasa-
ron a ser interpretados
de una manera artistica.

Este nueva ma-
nera de hacer y pensar
el arte propone una gran
variedad de modos de
apropiacion: la copia, el
montaje, el reciclaje, el
collage, el objeto encon-
trado, el ready-made,



la cita, copy and paste,
la fragmentacion, la re-
construccion, la manipu-
lacion, el ensamblaje, el
rayado, la remezcla, la
hibridacion, o la post-pro-
duccién. Su propoésito es
la descontextualizacion y
reutilizacion de materia-
les preexistentes, para
generar algo nuevo con
significacion propia, para
generar un nuevo discur-
S0, y crear nuevos modos
de representacién, con
esto el artista al copilar el
material apropiado le da
un valor anadido apor-
tandole vigencia y actua-
lidad. Esto busca eliminar
el sentido de originalidad
de la obra y re-contex-
tualizarlo otorgandole
uno completamente nue-
vo. Es importante sefia-
lar aqui, que el apropia-
cionismo no se considera
plagio ya que ofrece una
nueva perspectiva crea-
tiva y una proyeccion
artistica novedosa.

También hay que
tener en cuenta que en
este momento es donde
se establece la confluen-
cia entre el arte y la cultu-
ra visual, los medios inci-
den mas que nunca en la
educacion de las nuevas
generaciones, moldean
gustos y tendencias en
publicos de todas las
edades, construyen la
agenda de los temas so-
bre los que se discuten a
diario, y hasta cambian

las forma de gobernar y
hacer politica. Los me-
dios masivos de comuni-
cacién se han vuelto mas
gravitantes en nuestra
formacioén cultural y en
la manera de relacionar-
se con el mundo que nos
rodea. La concentracion
de estos en poderes que
operan a escala univer-
sal, segun estudiosos
de la cultura, transmite
valores homogéneos y
pautas de conducta que
traspasan fronteras, ali-
mentan un publico tras-
nacional cada vez mas
uniforme y, amenaza las
identidades culturales.

Este procesointro-
dujo profundos cambios
en el comportamiento hu-
mano y en las diferentes
esferas de la vida social,
lo que nos permite hablar
de una sociedad postmo-
derna. En esta sociedad
reina la indiferencia de
masa, prevalece la infor-
macion mass-mediatica
de la sociedad global,
de autonomia privada,
de innovacion superficial
presente en la tecnolo-
giay en la cultura visual.
En este panorama, el
futuro no se considera o
asimila como proyecto de
vida, y la sociedad pare-
ce vivir en una especie
de inmediatez absoluta.

En este sentido,
segun varios estudiosos
(Lyotard, Vattimo, Adorno

y Hockheimer), la cultura
posmoderna parece anu-
lar el individualismo al
diversificar las posibilida-
des de eleccion, y puntos
de referencia, se diver-
sifican los sentidos vy va-
lores: es una cultura des-
personalizada. También
puede notarse una nueva
era de consumo que se
extiende hasta la esfera
de lo privado; el consumo
de la propia existencia
a través de la propaga-
cion de los mass media.

Se trata de una
era obsesionada con la
informacion y la expre-
sion, se da la prioridad
del acto de comunica-
cion sobre lo comunica-
do, la indiferencia por lo
anunciado. Esta supe-
rabundancia de infor-
macién se muestra de
manera superlativa con
el exceso de imagenes,
fenbmeno que deviene
en el proceso de des-
personalizacion  propio
del mundo post-moder-
no (Lyotard, 1924-1998).

Otro rasgo que de-
fine a la cultura post-mo-
derna es el término de
“ilusibn” propio de los
medios de comunicacion
masivos, término am-
pliamente estudiado por
Jean Baudrillard en su
clasico estudio Cultura y
Simulacro(1981); la ma-
gia de la pequefa pan-
talla de la computadora,
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del televisor, o de los
dispositivos moviles, ge-
neran un distanciamien-
to de otras experiencias
comunicacionales que
exigen diversas formas
de atencidén y una capa-
cidad de reflexibn que
puede relegarse en aras
de la inmediatez que
ofrecen los nuevos me-
dios. Segun Baudrillard,
el comportamiento y la
vida contemporanea se
encuentra completamen-
te filtrado por los siste-
mas culturales nacidos
de la globalizacion en
el marco de la tecnolo-
gia de los mass-media.

Dentro de este
mundo globalizado vy
altamente tecnologi-
co figura el reino de la
moda, el ocio, la fuga-
cidad de iméagenes, la
seduccion de los mass
media, el consumo su-
perficial de contenidos,
seduce a las masas.

Asi, en el horizon-
te de las industrias cul-
turales, la televisién y los
mass-media propugnan
imagenes estereotipadas
ampliamente  seguidas
por la sociedad, donde
lo superficial se vuelve
determinante, a través
de mecanismos mani-
pulaciones y técnicas
de consumo. (Adorno
y Hockheimer,1988).

La ldégica social
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estd sostenida en una
red de imagenes y es-
pectaculos, el culto por
el cuerpo y la embria-
guez de sensaciones Yy
de lo nuevo. La publici-
dad pone cada vez mas
el acento en la calidad
del objeto, la fantasia y
la sensacion. El consu-
mo es asociado direc-
tamente a dimensiones
psicologicas e imagenes
a través de las marcas.
Dentro de esta sociedad
consumista la publicidad
no deja de invadir nue-
vos espacios. El nombre
de las marcas se instala
practicamente en todo
nuestro entorno cotidia-
no, hay una nueva pu-
blicidad, publicidad sin
fronteras, en donde los
productos se convierten
en seres vivientes, las
marcas en personas, con
un estilo y un caracter
determinado, en conse-
cuencia se comunica una
personalidad de marca.
Este éxito del reino de la
publicidad en el mundo
cotidiano es denominado
“eficacia simbdlica” por
Roland Barthes (1915-
1980) como una dimen-
sibn que uniformiza de-
seos y gustos y aplana
las personalidades indi-
viduales.

En sintesis se pue-
de decir que, los mass
media lo muestran todo,
exponen todos los pun-
tos de vista y dejan al pu-

blico libre de opiniones,
multiplicando y acele-
rando las imagenes e in-
formaciones, envolvién-
donos en un estado de
hiper movilizacién, estrés
y reciclaje permanente.

Tomando en
cuenta los argumentos
anteriores, se presenta
una propuesta artistica y
estética, que se interesa
por la estrategia del Apro-
piation Art (esta practica
artistica extrae objetos,
imagenes y textos de su
contexto cultural y los
traslada sin modificarlos,
a otro, de este modo ad-
quieren un nuevo signi-
ficado). En este sentido,
se tomaran imagenes
de la cultura de masas
que seran re-contextua-
lizadas y re-utilizadas de
diversas formas para in-
tervenir un espacio de la
vida cotidiana: la habita-
cion personal del artista.
Con esta propuesta se
pretende que el espec-
tador pueda detenerse,
observar y reflexionar
sobre la estrategia cul-
tural de atencion dirigi-
da, propia de los medios
de comunicacion masi-
va. Otorgandole en este
caso a la habitacion un
nuevo significado.

Esta  propuesta
esta pensada como un
gran collage que tapiza
la habitacion del artista
y que contiene imagenes



del mundo cultural de la
sociedad globalizada y
una serie de retratos cu-
yos rostros deformados
tienen la intencibn de
senalar como el ser hu-
mano ha perdido paula-
tinamente su identidad e
individualidad, dentro de
una sociedad dominada
por los medios de comu-
nicacion masivos.
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Objetivos

Objetivo General

Realizar una propuesta artistica de
re-significacion de la habitacién
personal del artista, a través de la
apropiacion para reflexionar sobre
el impacto de los mass media y el
consumo masivo en la sociedad
contemporanea.

Objetivos Especificos

. Seleccionar los distintos ele-
mentosdelaculturapopulardemasas,
para intervenirlos de forma diversa.

. Crear un corpus de rostros,
de retratos figurativamente defor-
mados que ayuden a reforzar la car-
ga semantica de la nocion de masa.

. Seleccionar los criterios con-

ceptuales de la intervencioén artisti-
ca en la habitacion del artista.
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Justificacion

La sociedad post-
moderna se encuentra
signada por imagenes,
iconos, publicidad, redes
sociales que condicio-
nan nuestra existencia.
Fenbmenos de comuni-
cacibn como re-twittear,
y postear todo lo que
ocurre a su alrededor sin
filtro alguno que alimen-
ta el voyerismo, la su-
perficialidad del mundo
y el sadismo colectivo,
da cuenta de nuestros
modos de vida contem-
poraneo: desde hace
rato la cultura se trans-
formd en industria y por
tanto, es susceptible de
ser convertida en obje-
to de consumo regida
por las leyes del merca-
do. En esta relacion so-

LT
ciedad-cultura-individuo
que engloba la industria
cultural todo se vuelve
manipulable y facilmen-
te moldeable a nivel de
consumidores masivos.

Sobre este feno-
meno cultural quiere re-
flexionar la propuesta ar-
tistica “El retrato de una
sociedad en consumo:
Re-significacion de un
espacio de la intimidad a
través del apropiacionis-
mo”, una iniciativa que
intenta visualizar a tra-
vés de imagenes de la
cultura pop y del entorno
contemporaneo, cémo
somos modelados como
sociedad y como indivi-
duos a través de la di-
namica impositiva de los

medios de comunicacion
masivos y el mercado de
masas. De esta manera,
esta propuesta de inter-
vencion de la habitaciéon
personal del artista pre-
tende establecer una re-
lacion conflictiva entre la
espacialidad intima de la
habitacion y la invasion
del espacio exterior en
el interior de este recinto
de la privacidad cotidia-
na. En este sentido, se
muestra la anulacion de
las fronteras entre el es-
pacio publico y el espa-
cio intimo, y como afecta
de manera significativa la
experiencia humana de
comunicacion y habitabi-
lidad de estos espacios.




La propuesta ar-
tistica titulada “El retra-
to de una sociedad en
consumo: Re-significa-
cion de un espacio de
la intimidad a través del
apropiacionismo”, tie-
ne la intencién de servir
de referente académico
para optar al grado de
licenciatura en artes vi-
suales, de la escuela de
artes visuales y diseno
grafico de la Universidad
de Los Andes. Por otra

Proposito

parte, la elaboracion y re-
flexion artistica y teédrica
de este trabajo permite
abrir una linea de inves-
tigacion personal que
ayuda a entender desde
el ambito artistico y per-
sonal, fenbmenos de la
cultura contemporanea
que intenta explicarnos
como funcionamos y vi-
vimos como sociedad.

El propdésito de la
muestra a nivel de recep-

cion de la obra es que el
lector-espectador pueda
detenerse, observar y re-
flexionar sobre la mane-
ra en la que la sociedad
actual se consume a si
misma en el hartazgoy
reciclaje de iméagenes e
informacion. Asi como la
reflexion sobre la fugaci-
dad reinante en la cultura
de la inmediatez del mo-
mento.




Preguntas generadoras de
la Investigacion

¢En la época postmoderna resulta factible apropiarse de elementos
representativos de la sociedad para resaltar y hacer notar la problema-
tica del consumo masivo?

¢La sociedad hoy mas que nunca se encuentra sighada en un modo
de atencion dirigida, victima de los medios de comunicacién masi-
vos?

¢La identidad se ve marcada y distorsionada por lo que los estudio-
soshan dado en llamar “la industria cultural”?

¢ Coémo puede una obra de arte promover una reflexion critica sobre la
influencia de los mass-media en el mundo post-moderno?




Antecedentes de la Investigacion

Memorias para
habitar (2019)

En este Trabajo
Especial de Grado, Rai-
delys Gonzales muestra
el desarrollo de un diario
caja de artista, el cual a
través de la nostalgia
como idea discursiva, lo
deja percibir como un es-
pacio intimo y habitable,
un espacio en el que el

artista pueda hallarse y

conocerse a través de

i Sus signos y lenguajes.

i Es justamente eso lo
que necesitamos tomar
del espacio en relaciéon
al arte, lo libre y lo hu-
mano, que lo hace ha-
bitable y vivencial. “Ha-
bitando se es capaz de
cuidar esos espacios
en los que naturalmente
se establece un vinculo
especial” (Ibid. p., 30).

La investigacion
mencionada anterior-
mente sirvib como ante-
cedente tedrico para el
presente trabajo plasti-
co, el cual se llevara a
cabo dentro del espacio
habitable del artista (su
habitacién) en el que al
mismo tiempo se busca
cambiar totalmente su
significado siendo esto
un espacio dedicado a
la intimidad y resguardo

Gonzales (2019): Memorias
para habitar.

personal con la introduc-
cién de los distintos ele-
mentos ajenos al mismo
(imagenes, publicidades,
iconos, marcas, etc.),
transgrediendo asi las
fronteras entre la intimi-
dad y habitabilidad de
los espacios propios y
los lugares dedicados al
consumo, transformando
un espacio intimo, un es-
pacio propio, en un lugar
publico metaféricamente
hablando, lleno de ima-
genes y enmascarado en
propagandas, iconos y
sujeto a los nuevos mo-
dos de hacer de hoy en
dia.

Para el desarrollo
de esta propuesta ar-
tistica y teorica se hace
pertinente indagar sobre
los antecedentes de la
investigacion, es decir
establecer una mirada
panoramica que permita
informar sobre trabajos
artisticos que se orientan
en la tematica propuesta
en este trabajo, asi como
en el uso de las técnicas

y modos de produccién
similares que han servido
de base y referencia para
este estudio. Una de las
practicas artisticas mas
importantes que toma
este trabajo para hacer
la propuesta artistica es
el “apropiacionismo”.

Surgimiento del

Apropiacionismo

Este movimiento
se origina a comienzos
del siglo XX con el sur-
gimiento de las vanguar-
dias. El Cubismo, el Da-
daismo, el Surrealismo
y mas tarde el arte pop
utiliza esta técnica como
medio para provocar a la
sociedad y al arte. Una
de las figuras paradigma-
ticas en este sentido es
Marcel Duchamp, quien
introduce la idea del
Ready Made defendien-
do su proceso creativo
en el hecho de seleccio-
nar un objeto como obra
de arte y mostrarlo en un
contexto artistico. Al mis-
mo tiempo se trataba de
hacer participe al espec-
tador en
una nue-
vay mas
cercana
relacion
con el [ e
arte. '

i'_* s ;j'

La fuente, Marcel Du-
champ, 1917, Dada, Uri-
nario, Ubicacion original
perdida.




Las Meninas de

Picasso (1957)

Las meninas de
Picasso, pertenecientes
al cubismo, es una rein-
terpretacion de la obra
de Velazquez, mantiene
algunas caracteristicas
del original pero se ade-
cua a las formas del mo-
vimiento.

LQUé esloq
res de hoy s€
tan atractivos
ton, 1956, Arte

26 cm x 24,8 C
Tubingen, Tubingen.

¢Qué es lo que
hace los hogares
de hoy sean tan di-
ferentes tan atrac-

tivos? (1956)

Richard Hamilton
al juntar distintos ele-

s, Pablo Picasso,
mo, 194 om x 260

Las Men'lna

ue hace los hoga-
an tan diferentes
2 Richard Hamil-
e Pop, Collage,
m, KunStha\\e

1957, Cubis

cm, Oleo sobré lie
Picasso, Barcelona.

mentos de la cultura pop,
muchas veces convir-

Untiled Cowboy

(1989)

En 1977, Prince
cre6 una controvertida
re-fotografia, es decir
una fotografia de otra
fotografia, a partir de
cuatro imagenes mas
que habian sido pu-
blicadas anterior-

mente en el diario New
York Times. Esto suscitd
una enorme discusion
en el mundo artistico en
relacion a la autoria vy
autenticidad de las ima-
genes, asi como los as-
pectos relacionados con
los derechos de autor de
su obra Untitled Cowboy,
esta fue la primera “fo-
tografia” en alcanzar el
precio de un millon de

tiendo todo en un gran
collage de imagenes que
hacian referencia en re-
trospectiva de la vida de
aquel momento como en
su obra titulada: ;Qué es
lo que hace los hogares
de hoy sean tan diferen-
tes tan atractivos?

doblares en una subasta.

Latas de sopa
Campbell (1962)

Por otro lado,
Andy Warhol se apro-
pié de imagenes de arte
comercial y de la cultu-
ra popular asi comod e
las técnicas de estas
industrias.  Warhol
plantea que como el
arte se ha convertido
en un mero produc-
to mas y su valor re-
side Unicamente en
el precio, cualquier
objeto popular que
venda puede plan-
tearse como arte.

2

Untiled Cowboy, Richard Prince, 1989,
Impresion cromo génica, 127 x 177.8
cm. ’




After Walter

Evans (1981)

Durante los anos
80 el término fue utili-
zado por artistas como
Sherrie Levine quien se
dirigi6 en el acto de apro-
piarse como la técnica
central de su trabajo ar-
tistico, citando a menu-
do obras enteras en sus
trabajos desafiando las
ideas de originalidad, lla-
mando la atencién en las
relaciones entre el poder,
el género, la creatividad,
el consumismo y el valor
de los productos béasicos,
las fuentes y los usos
sociales del arte, ha-
ciéndonos saber que ya
desde ese entonces nos
moviamos en un mundo
de imagenes recicladas,
descontextualizadas vy
con ruidoso ornamen-

to, donde probablemen-
te todo lo que hagamos
esté sujeto a ser una cita.

Shr'l Levine,
1981,
Fotografia,

Aﬂr Walker Evans,

412.8 cm x 9.8 cM-

Brothers,

Chapman
nalds zom
samblaje, Fec
disponibles.

Mcdonalds zom-
bie apocalipse

Dinos y Jake Cha-
pman son hermanos y

artistas conceptuales
ingleses; conocidos por
su seudénimo Chapman
Brothers. Su obra se
basa fundamentalmen-
te en acciones de apro-
piacionismo como, por
ejemplo, comprar una
edicion de Los Desastres
de la Guerra de Goya e
intervenirla pintando na-
rices de payaso a las fi-
guras, asi como también
sus famosos Dioramas.

fia, 50.8 x 53.3 cm

Mcdo-

ie apocalipse, EN-
ol hé‘l)\/ medidas nO

David LaChapelle, Am

Amanda: My
Own Marilyn,
(2007)

David LaChapelle
utiliza este concepto y
reconstruye obras pre-
existentes, agregando-
les caracteristicas pro-
pias de su estilo y vision.
Con esto busca que el
espectador se cuestione
diferentes conceptos y
valores. A su vez, bus-
ca re-significar las obras
y adecuarlas al contex-
to actual, pensando en
como se relacionan di-
chas imagenes con los
ideales, costumbres y
creencias de la sociedad
posmoderna.

anda: My Own Marilyn, 2007, Fotogra-



Los artistas men-
cionados anteriormente
sirvieron de referencia
para la realizaciéon del
presente trabajo plastico
ya que desde el surgi-
miento del apropiacionis-
mo con el Ready Made,
Duchamp se apropiaba
de objetos que para su
momento resultaban con-
troversiales para ser con-
siderados como una obra

consumo, concepto que
se toma prestado para
la realizacién de la inter-
venciéon dentro de la ha-
bitaciéon al abarrotar por
completo la misma con
imagenes para dar asi
la ilusion de masa, masa
que siempre ira detras
de lo que la sociedad
le impone. A su vez La-

Chapelle se encarga

de adecuar obras a la

The man w
from his ap
que vols g|

ho flew into Space
artment (El hombre

de arte, mas tarde War-
hol y Hamilton se apro-

época actual agre-
gandoles elementos
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piaron de elementos de
la cultura pop de ese mo-
mento convirtiéndolos en
obras de arte, obras que
incluso o dia se adaptan
a la época actual para
servir como referente,
tomando en cuenta casi
el mismo punto de vista
de Richard Hamilion al
momento de apropiarse
de imagenes de la cultu-
ra popular para asi hacer
notar distintas problema-
ticas de su época, afos
mas tarde artistas como
Prince y Levine se apro-
pian de imagenes y foto-
grafias haciendo dudar
de la autenticidad de las
mismas, donde Levine
por su parte incluso se
encargaba de muchas
veces simplemente citar
a artistas en sus trabajos.
Ya en la postmodernidad
los hermanos  Chap-
man con sus Dioramas
que hacen referencia a
como la masa se vuelca
sobre si misma con tal
de obtener el objeto de

de su estilo propio,
LaChapelle  sirvio
como referente para

asi intervenir las
imagenes tomadas de
revistas presentes en la
habitacion, dandoles un
nuevo significado mas
acorde a la sociedad
cambiante, moldeable
y sin identidad de esta
época.

éspacio desde gy

The man

who flew into space
fromlhis apartment
(1982-1984)

“La obra de Kabakov se
compone en ilustracion,
pintura y elementos de
su cotidiano que dejan
en evidencia su expe-
riencia en una propuesta
plastica conceptual que
invita al espectador a la
reflexion. Aunque su inte-
rés remite a la memoria
y contexto social soviéti-
co, pensado en su lugar
de origen (Rusia), lo que
nos interesa rescatar de
él, es esa pregunta ¢Qué
es lo que se ve frente a
su obra? ;Es posible
plantearse una nueva
visibn ante un espacio
contenedor?”

Gonzales (2019), Memo-
rias para habitar, Ibid p.,
34




Lainstalacibn mencionada anteriormente parte
de la idea de Duchamp sobre la reasignacion de sen-
tido de los objetos cotidianos transformados en obras
de arte que invitan alareflexion. En este caso se refie-
re a la atmosfera claustrofdbica de un pequefio dor-
mitorio donde vivia un hombre que sofaba con volar.

Para la realizacién de la intervencion dentro
de la habitacion es importante mencionar a la obra
de Kabakov siendo esta un dormitorio estrecho, tam-
bién tapizado con poésteres propagandisticos y algu-
nos dibujos preparatorios donde predomina el color
rojo, esta instalacion hace referencia al modo de vida
de la URSS vy la obsesion con la carrera espacial
durante la Guerra Fria.










Marco teorico

Para el desarrollo de esta inves-
tigacion se hace necesario el abordaje
de una serie de categorias de anélisis,
conceptualizaciones y definiciones de
términos que permitan fundamentar
teGricamente la propuesta artistica y la
indagacion tematica, sobre la que se
interesa esta propuesta de interven-
cién de la habitacion personal del ar-
tista, titulada: “El retrato de una socie-
dad en consumo: Re-significacion de
un espacio de la intimidad a través del
apropiacionismo”. Entre los conceptos
que sirven de base para el abordaje
tedrico en cuanto a la compleja dinami-
ca de la sociedad contemporanea te-
nemos: “Industria cultural” de Adorno y
Horkheimer, “Reproducibilidad técnica
de la obra de arte” de Walter Benjamin,
la idea de “Sociedad sin relato” de Gar-
cia Canclini, “La estetizacion general
de la existencia” de Gianni Vattimo. En
cuanto a ruptura entre los limites entre
el espacio intimo y el publico, se toma
en préstamo la nocién de “los No lu-
gares” de Marc Augé. Por otro lado,
en cuanto a las premisas tedricas que
estudiaron para acercarnos a las prac-
ticas y mecanismos artisticos propios
del desarrollo de nuestra propuesta te-
nemos: “El apropiacionismo: la legitimi-
dad de la imagen sustraida” de Lopez
Nicolau, “La estética de la impureza” y
el concepto “Neobarroco en el Arte” de
Marta Anglada, y finalmente, a nivel de
exhibicion y recepcion de la obra abor-
damos los estudios de Jauss Hans so-
bre “La estética de la recepcion”.

m

1 Industria cultural

Se entiende por industria cultu-
ral al conjunto de sectores encargados
de la creacién, produccién, exhibicion,
distribucion y/o difusién de servicios y
bienes culturales, tales como son, el
arte, el entretenimiento, el disefio, la
arquitectura, la publicidad, la gastrono-
miay el turismo. De la industria cultural
proviene el fenbmeno conocido como
cultura de masas. Y este es el contex-
to en el que se enmarca la obra: “El
Retrato de una sociedad en consumo:
Re-significacion de un espacio de la in-
timidad a través del apropiacionismo”
Adorno y Horkheimer definen la indus-
tria cultural de la siguiente manera:

(...) la totalidad de la industria
cultural. Esta consiste en la re-
peticibn. No es cosa extrinseca
al sistema el hecho de que sus
innovaciones tipicas consistan
siempre y Unicamente en mejo-
ramiento de la reproduccion en
masa. Con razdn el interés de los
innumerables consumidores va
por entero hacia la técnica y no
hacia los contenidos rigidamente
repetidos, intimamente vacios y
ya medio abandonados. M. Hor-
kheimer, T. Adorno, La Industria
Cultural: iluminismo como mistifi-
cacion de masas, (1944, p. 9).




De esta manera se entiende que
el objetivo principal de la industria cul-
tural es vender productos a través de
los medios de comunicacion, cumplien-
do asi una funcién claramente ideol6-
gica: inculcar en las masas al mismo
sistema y asegurar su obediencia a
los intereses del mercado. “Las ma-
sas tienen lo que quieren y reclaman
obstinadamente la ideologia median-
te la cual se les esclaviza.” (Ibid,p. 8).

Este ensayo de los autores es-
tablece tres ideas fundamentales, vin-
cular la cultura al capitalismo, como un
producto mas. Ese empuje industrial
establece una supremacia dado que la
industria cultural tiene una base en Es-
tados Unidos. Segundo se expresa un
pesimismo integro, en donde se anula
la vision utopica comunista y de la fu-
tura revolucion del proletariado, y por
ultimo establece que el arte de masas,
producido con fines de lucro, carece
de valor estético. De esta manera se
enfatiza en que “La industria cultural
es pornografica y pudre”. (Ibid., p.22).

Nuestra propuesta de interven-
cion de un espacio intimo reflexiona
sobre esta feroz dindmica de la indus-
tria cultural y su repercusion en la vida
de las personas, a través de las image-
nes seleccionadas de la cultura popu-
lar y la publicidad para la elaboracion
del collage.

2 Reproduccion técnica en el
arte y su incidencia en la vida

cotidiana. Walter Benjamin

Otro de los intereses en esta in-
vestigacion y estrechamente vinculada
con la idea de industria cultural es la
nocién propuesta por Walter Benjamin

sobre “la reproducibilidad técnica de la
obra de arte”. Aqui el autor plantea la
inexorabilidad del arte de convertirse
en producto comercial gracias a su re-
produccidn masiva, y su nueva accesi-
bilidad al publico en general. Benjamin
afirma que en ausencia de cualquier
valor ritual o tradicional, el arte en la
época de su reproductibilidad técnica
estd basado en la practica exhibicio-
nista. En su clasico estudio La obra de
arte en la época de su reproductibilidad
técnica, afirma:

Segun Benjamin, en su época el
arte se encuentra en el instante
crucial de una metamorfosis. Se
trata de una transformacion esen-
cial que lo lleva de ser un arte au-
ratico en el que predomina un va-
lor para el culto a convertirse en
un arte plenamente profano, en
el que predomina un valor para la
exhibicion. (1982, p.13).

La obra de arte auratica o tradi-
cional es aquella alaque se le impone
un concepto que la carga de importan-
cia, haciéndola unica e irrepetible. To-
dos aquellos valores adicionales dados
por la sociedad y su carga histérica. La
nueva posicion del arte configura tam-
bién una nueva forma de percepcion
social. El cambio de percepcidén no co-
rresponde solo a los objetos de arte,
sino que se refleja en ellos en tanto,
que es una caracteristica propia de la
modernidad: la repeticion.

“Contrapuesta a la obra auratica,
la obra de arte profana en cam-
bio, en la que predomina el valor
para la exposicion, sin dejar de
ser, ella también, Gnica y singular
es sin embargo, siempre repeti-
ble, re-actualizable.” (1982, p.17).
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Y por su parte entiende que
correlativamente, la sociedad: Es
una masa amorfa de seres someti-
dos a un “estado autoritario” manipu-
lado al antojo de los managers de un
monstruoso sistema generador de
gustos y opiniones, cuya meta obse-
siva es la reproducciéon en infinidad
de versiones de todo tipo de un solo
mensaje apologético que canta la
omnipotencia del capital y daba las
mieles de la sumision” (1982, p. 25).

En tal sentido, se puede decir
gue las imagenes de la cultura de ma-
sas en el arte junto a los medios masi-
vos de comunicacién han modificado
completamente las percepciones la
forma de conocer comprender y rela-
cionarse. Y las nuevas tecnologias
digitales en la produccion, circulacién
y consumo de los bienes simbdlicos ha
llevado a una inevitable transformacién
de la sociedad, la cultura y de las iden-
tidades. Es asi que Para Walter Ben-
jamin el arte en su nueva condicion de
reproduccién serial como cualquier otro
producto, en la escena contemporanea
supone el sometimiento a la légica del
mercado y el consumo masivo.

3 La sociedad sin relato.

Néstor Garcia Canclini

En nuestra sociedad actual
es inherente y gracias a precursores
como Marcel Duchamp, a que casi
cualquier cosa, objeto, espacio o lu-
gar pudiese ser entendido como arte
y que cualquiera con intenciones de
querer hacer de un objeto determi-
nado obra, podria considerarse artis-
ta. En tal sentido afirma Canclini: “En
los momentos utépicos se vulnera la
frontera que separaba a los creadores
del mundo comun, y se extendi6 la no-
cién de artista a todos y la nocion de
arte a cualquier objeto ordinario.” Otro
aspecto que toma en consideracion
el autor es la reubicacién de la expe-
riencia artistica en lugares “profanos”.

Canclini también reflexiona que
la norma de consumo de masas supo-
ne una extension de las pautas de con-
sumo, a su vez que una estandariza-
cion de los productos, pero también de
los propios consumidores en donde ya
todo se ha vuelto homogéneo. Los con-
ceptos de confort y la moda se convir-
tieron en formas de codificacion social,
y la publicidad ya desde hace rato se
encarga de construir un sistema social
de aspiraciones, pone en marcha mo-
tivaciones e instintos primarios de los
consumidores, donde se excita el in-
terés, se racionalizan los deseos para
culminar en una actitud de consumo,
pero presentandola como una decision
personal y voluntaria. (Canclini, 2008)
Podemos concluir con Garcia Canclini
que lo que define a la sociedad actual
no son las necesidades sino los de-
seos, donde las apariencias priman so-
bre la realidad. Asi, la satisfaccion de
los deseos se convierte en una de las
claves para entender la sociedad con-




temporanea. La idea de paroxismo vy
consumo de imagenes se convierte en
el centro de reflexion de nuestra pro-
puesta de intervencion de la habitacién
del artista.

4 La estetizacion general de la
existencia (2007)

Gianni Vattimo.

En esta misma linea de pensa-
miento se situa Gianni Vattimo en rela-
cidén a la idea la estetizacion de la vida
en general. Aqui, el autor atribuye a la
extension de los medios de comuni-
cacion de masas el hecho de la es-
tetizacion de la vida. Ya no se puede
hablar de una separacion entre el arte,
el mercado, la politica, la publicidad, la
moda, la religion, ya que estos ambitos
se subsumen a las politicas del capi-
talismo y el mercado. Todo se vende y
se consume sin distincion, todo se vive
como experiencia estética, en el gusto
y satisfacciéon del consumo en dimen-
siones masivas.

5 Los no lugares (1988) Marc

Augé

En esa idea manejada por Vatti-
mode la estetizacion general de existen-
cia donde se produce una experiencia
indistinta de gusto por la accion irrefre-
nable de consumir los bienes culturales
como un producto, también se produce
una invasion del espacio de la intimi-
dad humana por el mundo exterior o
publico. En esta linea nos interesan los
aportes de Marc Auge sobre este tema.

Augé define a los “no lugares”
como un espacio intercambiable don-
de el ser humano permanece an6nimo,

la manera en que nos encontramos
sujetos a una nueva sobre moderni-
dad podria condicionar que hasta los
espacios mas intimos pudiesen ser
catalogados ya a esta altura como no
lugares. Este pensador francés cree
gue ya sSOomos seres anOnimos en
casi cualquier espacio sea este 0 no
circunstancial, es asi como nos topa-
mos ante lo que él determina como
‘el cese perverso de la identidad”.

Para Augé el No- lugar es el es-
pacio intercambiable donde el ser hu-
mano permanece andnimo: medios de
trasporte, cadenas hoteleras, centros
comerciales, supermercados, areas
de descanso. Es decir, aquéllos es-
pacios donde el sujeto no vive y hay
mas bien una relacibn de consumo.
Sin embargo, los lugares de habitacion
del ser humano excluirian esta regla
propuesta por Augé, en el sentido de
que estos espacios de la identidad el
ser humano si los habita, si establece
relaciones de intimidad con ellos, crea
memorias, socializa, reune al grupo
familiar, se forma identidades, afecti-
vidades. No obstante la dinamica del
impacto de los medios de comunica-
cibn masivo ha invertido la privacidad
y habitabilidad de estos espacios.

El hogar, la casa, la habi-
tacibn privada de las personas ha
perdido este rasgo de intimidad ya
que este espacio esta siendo inva-
dido a través de los mass media.

El mundo externo y publico en-
tra en la intimidad de la habitacion y se
borra todo limite interno-externo, priva-
do-publico. ElI ambito privado e intimo
se hace publico y al hacerlo todo se
vuelve indistincion. Un no lugar, en tér-
minos de Augé. “Si un lugar puede de-
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finirse como lugar de identidad, relacio-
nal e historico un espacio que no puede
definirse ni como espacio de identidad
ni como relacional, ni como histérico,
definira un no lugar.” (1988, p. 89).

En fin, el espacio de intimi-
dad y privacidad de la vida, pierde
su funcién y se vuelve un espacio de
transitoriedad de la vida, donde el in-
dividuo habita de una manera ané-
nima y solitaria, y paradojicamente,
conectada artificiosamente con miles
de personas a las que desconoce.

De esta manera la obra “El re-
trato de una sociedad en consumo:
Re-significacion de un espacio de la
intimidad a través del apropiacionis-
mo” intenta visibilizar esta dinamica de
la disolucion de fronteras entre el es-
pacio publico y el intimo a través del
impacto que produce en la vida de las
personas el consumo exponencial de
los medios de comunicaciébn masivos.

En el panorama artistico inte-
resa destacar las conceptualizaciones
sobre el apropiacionismo, el collage, la
estética de la impureza y el neobarroco
porque la propuesta de intervencién de
la habitacién del artista se inscribe en
estas estrategias y estéticas artisticas.

6 Apropiacionismo

Uno de los mecanismos con-
ceptuales con los cuales se ha desa-
rrollado nuestra propuesta artistica “El
retrato de una sociedad en consumo:
Re-significacion del espacio de la in-
timidad a través del apropiacionismo”
es valga la redundancia, el apropia-
cionismo. Desde las vanguardias eu-
ropeas la apropiacion se ha utilizado
como un recurso artistico y conceptual,
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como una via de comunicacién. Como
afirma Esgueva Lépez Victoria y Nico-
lau Lépez Nuria (2019), la apropiacion
consiste en un contexto de sobreexpo-
siciébn, nace la posibilidad del recicla-
je visual. Sin ser conscientes de esto
podriamos haber creado un vertedero
de imagenes en paralelo a la sociedad
en consumo para seguir almacenado y
utilizando.

Para las autoras, la apropiacion
se defiende como medio de creacion
eficaz, por ser una herramienta que
consigue dotar de una visibilidad ex-
tra a una imagen, porque confiere au-
toridad a algo conocido y registrado
por la sociedad. Este logra recalificar
al arte y a las imagenes que nos ro-
dean, con esto se consigue proyectar
una nueva significacién por la percep-
cidén actual que tenemos de la realidad.
¢ Qué sentido tiene recurrir a algo ya
hecho para crear?, ;Es menos original
basarse en otras obras? Se pregunta
la autora, Con ello se plantea, si hay
alguna creacion es totalmente origi-
nal en la que el autor no haya partido
de otros referentes. Por otra parte, el
apropiacionismo lleva implicita una cri-
tica al concepto tradicional de autoria,
si bien es cierto que superadas estas
incertidumbres iniciales, se toma esta
practica como un recurso completa-
mente validado. De manera que ana-
lizamos como el hecho de aduenarse
de imagenes visibles y reconocibles
para desarrollar un nuevo concepto.

Desde esta perspectiva plantea-
da por las autoras, el apropiacionismo
abordado como una via de comuni-
cacion y de enriquecimiento en que
permite reflexionar sobre el concepto
de imagen, los artistas en un proceso
que se basa en; percibir, identificar,
interpretar y significar, se aduefan de




)

imagenes pertenecientes al imaginario
colectivo y consiguen generar nuevas
lecturas. En ese sentido logra trans-
formar el significado original a la ac-
tualidad, dotandolo de otra narrativa.

El collage como técnica artistica
anclada al apropiacionismo, es una de
las mas utilizadas.

N

El collage es una de las técnicas
mas utilizadas en el arte especialmen-
te a partir de las vanguardias europeas
y tiene que ver con las numerosas for-
mas expresivas y de representatividad
que se oponen al arte tradicional o au-
ratico. Como sostienen Esgueva Lopez
Victoria y Nicolau Lépez Nuria (2019)
el collage se origind por el concep-
to de similitud real con el objeto que
representa, apropiandose también de
imagenes que nos rodean. Fue Braque
(1882-1963) el primero en incorporar
fragmentos sacados de la realidad
para representar dicha realidad, eran
etiquetas y fragmentos de lo cotidiano.

Del collage se depuré desde
un principio previo o técnico cuyo pri-
mer creador fue el dadaista Marcel
Duchamp: el objeto encontrado, segun
lo cual cualquier cosa que elige un ar-
tista es sacralizada como arte, desde
una piedra que llame su atencion, a una
imagen que le gusta en una revista. De
alli la amalgama de objetos encontra-
dos a collage hay solo un paso. En la
actualidad la técnica se ha desarrolla-
do, gracias a la facilidad con la que es
posible acceder a imagenes digitales,
fotografias, fotocopiadoras, impreso-
ras, camaras, papeles pintados, etc.

El collage como afirman Es-

gueva Lopez Victoria y Nicolau Lopez
Nuria, aparece como un espejo de la
cultura de masas, se convierte en la
metafora de la vida diaria de un con-
sumidor que se encuentra inmerso en
una cultura del exceso de productos e
informacion.

8 Estética de la impureza y
el concepto neobarroco en el

arte contemporaneo. (2010)
Marta Marin Anglada.

Un concepto clave en la pro-
puesta de intervencidn de la habitacién
del artista es el término neobarroco,
término estudiado por Marta Marin An-
glada. Para la autora el neobarroco
se alimenta de imagenes que surgen
de la memoria colectiva, de imagenes
de fragmentos culturales, es pasti-
che, reciclaje y recopilacion, el neoba-
rroco es un arte aditivo y compuesto.
También sefiala que en la cultura de
nuestro tiempo impera el neobarro-
co, donde se expresa por patrones de
produccion y recepcion y se asume
creativamente una serie de conceptos:

Ritmo y repeticion: Por ejemplo los
objetos realizados en serie, cuya be-
lleza se halla no en el objeto sino en
su disfrute cotidiano (consumismo).
Se trata de un publico que se satura
rapidamente, parece que las tenden-
cias se agotan y precipitadamente o al
menos en apariencia, deben cambiar
las reglas del gusto y la produccion
cultural. En la obra se puede apreciar
como la repeticion de imagenes de un
tema en especifico (cultura pop) se
han apoderado de un espacio que en
este caso es la habitacion del artista.

Limite y exceso: A este tipo de siste-
mas culturales descentrados pertene-
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ceria el sistema cultural neobarroco.

Violencia, horror y erotismo: Fuerte
tendencia hacia lo excesivo. En la obra
al abarrotar un espacio cerrado con
imagenes de los mass media puede ob-
servarse esa tendencia al neobarroco.

Teatralidad y éxtasis emocional: Se
busca provocar un fuerte impacto en
el publico consumidor apelando a sus
emociones a través de la espectaculari-
dad. El colorido en las distintas fotogra-
fias de marcas, productos y publicidad
y la forma en la que estan dispuestas
en el espacio procuran exacerbar la
espectacularidad en el espectador.

Artificio y simulacro: El mundo se
ha convertido en un inmenso decora-
do, estamos ante el triunfo de la apa-
riencia, del artificio y de la vanidad en
todos los sentidos. Por tanto, la reali-
dad se enmascara, disfrazandose de
simisma, reinterpretdndose y partici-
pando en el juego de la seduccion.

Con todas estas estrategias, se-
gun la autora se busca seducir al es-
pectador creando un modo de atencién
dirigida y el poder de sometimiento de
la sociedad.

9 La estética de la recepcion

Hans Jauss:

Otra de las dimensiones impor-
tantes en el desarrollo de nuestra pro-
puesta es como ésta se inserta en los
debates mas contemporaneos del arte.
Para sustentar esta idea haremos refe-
rencia a las reflexiones de Hans Jauss
en La estética de la recepcidon. Aqui el
autor, restituye el papel activo del lec-
tor en la condicidn sucesiva del sentido
de las obras a través de la historia. Se
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diferencia de una sociologia histoérica
del publico que se interesa solo por
los cambios de gusto intereses e ideo-
logias. Jauss situa la recepcion de la
obra por el lector en un sistema refe-
rencial objetivable de expectativas al
que llama “horizontes de expectativas”
concepto central de la recepcién. Este
horizonte comprende lo que el lec-
tor espera de su lectura de una obra.

Para Jauss, la historia de las in-
terpretaciones de una obra de arte es
un intercambio de experiencias o0 un
dialogo, es un juego de preguntas y
respuestas. Con respecto a la recep-
cion percibida por parte del espectador
de la obra situada en el cuarto del artis-
ta, se espera que este pueda acercar-
se ingresar y ser parte activa en como
este ha sido intervenido con imagenes,
fotos, marcas, dibujos, mensajes...
que hacen referencia a la manera en
como los mass media esperan que la
sociedad sea moldeada a su antojo, ya
hasta el punto en el cual los medios de
comunicacién se han introducido hasta
en los espacios mas intimos.

Siguiendo las reflexiones de
Jauss, la presente obra se presenta
CcOmo un juego, como una invitaciéon al
lector, ya que se ha creado una atmos-
fera cerrada, claustrofdébica que eleva
a paroxismo el collage que recubre por
completo el espacio de la habitacién.
En este sentido, el lector o receptor de
la obra es quien articula el significado
cuando éste forma parte activa de la
obra.












El presente estudio parte de dos métodos de investigacion, uno corres-
ponde al trabajo de investigacién que contempla el escrito de esta tesis, y el otro
corresponde al método del proceso creativo.

1 Tipo de investigacion

Para el desarrollo del tra-
bajo escrito se trabajé con el
tipo de investigacibn cualitativa.

Esta consiste en el estudio de la
calidad de las actividades, relaciones,
asuntos, medios materiales o instru-
mentos en una determinada situacion
o problema. Para Hernandes Roberto
Sampieri en Metodologia de la inves-
tigacion dice que es un proceso que
tiene las siguientes caracteristicas: In-
ductivo, recurrente, analiza multiples
realidades subjetivas, no tiene secuen-
cia lineal profundidad de significados,
amplitud, riqueza interpretativa, con-
textualiza el fenémeno. De esta mane-
ra para el autor: “El enfoque cualitativo
utiliza la relacion y analisis de los datos
para afinar las preguntas de investiga-
cibnorevelarnuevasinterrogantesenel
proceso de interpretacion.” (2014, p.7)

Otros autores como Sherman
y Webb (1988) y Pattom (2011) define
los datos cualitativos como descripcio-
nes detalladas de situaciones, eventos,
personas, conductas observadas y sus
manifestaciones.

Siguiendo la metodologia cua-
litativa propuesta por Sampieri, esta
investigacion intenta estudiar el fené-
meno del consumo masivo y el impacto
de los medios de comunicacién visual
en la sociedad contemporanea, y como
incide en los modos de vida, compor-
tamiento y maneras de pensar de las
personas.
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2 Método o enfoque de la

investigacion

Por las caracteristicas de la in-
vestigacion cualitativa que durante
este trabajo de investigacion se desa-
rrollaron, centraremos el enfoque en
dos metodologias que se encuentran
intimamente relacionadas, el método
fenomenolégico y el auto-etnografico.

2.1 Método fenomenoldgico

Es la disminucion de todo el con-
junto de experiencias a la conciencia
de las vivencias mas genuinas. Pues
este método se detiene en la experien-
cia y no reconoce al mundo mas alla
de esta. Se fundamenta en el estudio
de las experiencias de vida, respecto
de un suceso, desde la perspectiva del
sujeto. Como sugiere Fuster (2019) “El
objetivo que persigue es la compren-
sibn de la experiencia vivida en su
complejidad; esta comprension, a su
vez busca la toma de conciencia y los
significados en torno del fenémeno”.
(p.1). La fenomenologia surge como
un analisis de los fendbmenos o la expe-
riencia significativa que se le muestra.

La importancia de la utilizacion
de este método deriva de tratar de
estudiar la experiencia del fenbmeno
del consumo masivo en la sociedad
contemporanea, para promover una
toma de conciencia de las implicacio-
nes sociales, psicolégicas que este
fenbmeno comporta en el contexto
de la vida social. Analizar este feno-
meno nos permite analizar la expe-



riencia del consumo como una de las
claves culturales mas significativas
en nuestro mundo contemporaneo.

2.2 Método auto-etnografico

Alvares —Gayou (2003) consi-
dera que el proposito de la investiga-
cidbn etnogréfica es describir y ana-
lizar lo que las personas de un sitio,
estrato o contexto determinado hacen
usualmente (se analiza a los partici-
pantes en “accion”)”, en este caso el
propio investigador “asi como los sig-
nificados que le dan a ese compor-
tamiento realizado en circunstancias
comunes o especiales y finalmente
presenta los resultados”. (2003, p.4).

El método auto-etnografico
busca describir y analizar sistemati-
camente la experiencia personal con
el fin de comprender las practicas
culturales y los comportamientos so-
ciales, decisiones y acciones de los
diferentes grupos humanos es de-
cir su identidad y sus estilos de vida.

El método auto-etnogréfico se
hace pertinente en esta investigacion
ya que el fendbmeno estudiado que es
el consumo masivo de la sociedad y
el impacto de los medios de comuni-
cacion en la vida cotidiana de las per-
sonas, es una experiencia vivida por
el propio investigador es decir, que el
investigador se convierte en un partici-
pante activo de la propia investigacion.
El fenbmeno que se estudia en esta in-
vestigacion es uno de los sintomas de
la cultura contemporanea y por lo tanto
el investigador la vive en primera per-
sona. En este sentido, el investigador
se convierte también en objeto de su
propia investigacion. Pues como parti-
cipante activo es capaz de describir y
analizar este fenbmeno desde su pro-

pia experiencia personal.
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A continuacion se describe de ma-
nera detallada el proceso creativo gene-
rado desde la praxis por el propio artista.

Como idea principal dicha inves-
tigacion parte gracias a las inquietudes
del artista en cuanto al desarrollo de una
tematica determinada para asi dar rienda
suelta al proceso creativo que este lleva-
ria a cabo durante el desarrollo de la ca-
rrera de artes visuales. Partiendo asi y
luego de reflexionar a través de una serie
de conceptos y por descarte, el artista se
da cuenta que es haciendo uso de image-
nes de otros, bien sean dibujos, fotogra-
fias, pinturas u obras... sin tener en cuen-
ta una determinada época es que este
parte para dar rienda suelta al desarrollo
de su trabajo plastico, bien sea al copiar
o reinterpretar dichos elementos para asi
darles un significado completamente pro-
pio y distinto dependiendo del contexto,
ya a partir de este punto pudiésemos es-
tar hablando de lo que se ha estado des-
glosando a lo largo de la presente inves-
tigacion como lo es el apropiacionismo.

Para no simplemente copiar una
imagen y re-contextualizarla, es que el
artista a su vez decide también re-apro-
piarse de imagenes y conceptos de la
cultura popular para afrontar desde otro
punto de vista un problema que a juicio
personal resulta de gran importancia para
la época actual como lo es el hartazgo
de estimulos visuales que la publicidad
y los medios masivos se encargan
de imponernos dia y noche
a través de las redes socia-
les y los distintos medios.

Es asi como se deci-
de partir con la idea del co-
llage en un espacio determi-
nado, en este caso el cuarto
del artista.




Idea Génesis

Bitacora del proceso creativo

-El comienzo.

Por el proceso llevado a cabo

a lo largo de la escolaridad de la ca-
rrera especialmente en materias ta-
les como: Expresion tridimensional Il,
Dibujo Il y Dibujo IV, donde descubri
una especial afinidad por: el apropia-
cionismo y como podia apropiarme de
ciertas imagenes para intervenirlas y
situarlas en contextos diferentes y asi
diversificar su contenido simbdlico y
semidtico. Asi como también tuve la
oportunidad de descubrir las posibili-
dades creativas de la técnica del co-
llage para dar rienda suelta a multiples
procesos que sirvieron para definir
ciertos lenguajes plasticos. También
pude decantarme por la expresion ar-
tistica del dibujo centrada en el rostro
humano tomando este como elemento
plastico para expresar la manera en la
que la modernidad se ha encargado de
deformar la identidad del colectivo de-
bido a como los medios de consumo se
encargan de alterar formas y conduc-
tas a nivel social, a través de las politi-
cas del consumo masivo de imagenes,
propagandas, modos de conducta,
publicidad y formas de pensamiento.
Toda esta formacion adquirida en es-
tos talleres fueron fundamentales
para finalmente decantarme por
el tema del consumo masivo en
la sociedades contemporaneas,
que logro desarrollar a través de
una propuesta artistica de in-
tervencion de la habitacion del
artista que tiene como técnica
expresiva el collage, la re-apro-
piacion de imagenes y el dibujo.

Como punto de partida comien-
zo buscando imagenes en revistas de
espectaculos y de consumo distintos
tipos de publicidad tomando en cuen-
ta el impacto visual para la realizacion
del collage dentro del cuarto para luego
dar rienda suelta con la intervencion.

NOTA M ARGINAL

Las fotografias mostradas a lo largo del
proceso creativo fueron tomadas por el
propio investigador para llevar una se-

cuencia del trabajo realizado dentro de
la habitacion.



Comienzo a empapelar la pared
izquierda del cuarto en el medio con ti-
rro por fines practicos esa pared para
cubrirla con el collage llevo una dura-
cion aproximada de 22 dias.

El siguiente paso correspondia
al empapelado del techo, y esto traia
algunos inconvenientes para su ejecu-
cion, ya que muchos elementos que se
pegaron en una primera oportunidad
se vinieron abajo, y esto traia como
consecuencia volver a pegar, retocar,
fijar, con diferentes materiales.

Procedi a cubrir la pared en la
que esta recostada el cabezal de la
cama...




Luego un closet que ocupa por
completo una de las paredes laterales
de la habitacion

Otra de las paredes de la habita- |
cion tiene una ventana de aproximada-
mente 50x50 cm, a la que se procedio
igualmente a empapelar por completo,
de modo que la ventana visualmente



Y en este proceso se terminé de
empapelar el resto de las paredes de la
habitacion.

Luego de empapelar las pare-
des y el techo del cuarto se procedi6 a
intervenir el empapelado en diferentes
espacios de la habitacion, este proce-
dimiento se llevo a cabo utilizando una
diversidad de materiales como tintas,
pinceles, tirro, marcadores, entre otros,
esta intervencion tenia la finalidad de
aumentar la carga semantica de la
obra plastica, muchas veces pintando
encima de los rostros de las imagenes
seleccionadas o alterando y afiadiendo
mensajes.



Continuando con el proceso de
empapelado de la habitacion procedi a
intervenir el piso de la misma.

A continuacion procedi a em-
papelar la repisa ubicada debajo de la
ventana de la habitacion, junto con la
mesa en la que esta dispuesto el tele-
visor.
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Al mismo tiempo continle em-
papelando la repisa ubicada en la pa-
red que esta frontal al closet de la habi-
tacion junto con el televisor.

WA

Para finalmente terminar asi
empapelando la cama ubicada dentro
de la habitacion.

Continuando con el proceso de
intervencién, procedi a seleccionar los
distintos dibujos realizados previamen-
te que irian ubicados y agrupados en
zonas especificas del cuarto para au-
mentar asi la carga semantica de la
obra pléstica o intervencioén, siendo es-
tos rostros, marcas, logos, etc.




Como punto final decidi intro-
ducir personas ajenas a la habitacién,
permitiendo que los mismos se apro-
piaran del espacio e intervinieran el
mismo, haciendo referencia a como
permitimos que personas ajenas a
nuestro espacio intimo entren asi sea
artificiosamente a través de una pan-
talla, emitan su opinién y condicionen
la manera de ser hacer y pensar en
un momento determinado, convirtien-
do esto en un circulo vicioso del cese
paulatino de la identidad personal.

Al finalizar el trabajo creativo y al
verme envuelto en un espacio reducido
y repleto de una gran cantidad de es-
timulos visuales resultd interesante la
manera en la que consegui adaptarme
de nuevo a lo que en algun momento
fue mi habitacidbn, mi espacio intimo,
en donde ya lo privado se quedaba
oculto tras un sin numero de imagenes
tan presentes en nuestro dia a dia pero
gue como seres acostumbrados a las
pantallas y a los estimulos constantes

que la sociedad nos impone y que ine-
vitablemente forman parte de nuestro
dia a dia. Era necesario demostrar
desde otro punto de vista como los me-
dios de comunicacion se encargan de
bombardearnos de informacion, tanto
que hasta el hecho de vivir en un espa-
cio repleto de estimulos en un punto ya
se vuelve costumbre, sin resultar inco-
modo el sentirse rodeado de lo que la
sociedad desde el nacimiento de la cul-
tura pop se encarga de decirnos como
debemos actuar, comer, hablar, y hasta
el modo en el que debemos de presen-
tarnos para asi simplemente encajar
en una sociedad cada vez mas sofoca-
da en lo que los medios le imponen.
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Conclusiones

Al término de esta investiga-
cibn académica y artistica se pueden
senalar algunas ideas conclusivas:

Las sociedades contempora-
neas viven un régimen de sometimien-
to del poder que tiene sobre ella los
medios de comunicacién masiva y las
politicas de consumo masivo como es-
trategias de sistemas economicos ca-
pitalistas. Esto trae como consecuen-
cia, como bien lo sugieren diversos
autores como Adorno y Horkheimer,
Walter Benjamin, Gianni Vattimo, Jean
Francois Lyotard, Marc Augé o Néstor
Garcia Canclini) un cambio drastico en
el comportamiento de las personas, las
formas de comunicarse y de relacio-
narse con el mundo y, por otro, también
incide de manera negativa en la propia
identidad de las personas. Este poder
de seduccion y sometimiento de los sis-
temas de comunicacion y la l6gica del
mercado hacen que el individuo deje
de percibir sus propias necesidades y
se inserte en el ambito de los deseos
y la satisfaccion de esos deseos crea-
dos por el propio aparato econdémico.

La dinamica de este fendbmeno
tiende a uniformizar la vidaen unamasa
anénima que sigue sin ninguna vision
critica, los dictados de la moda que eng-
loba todos los sectores de la existencia.

Por otro lado, también estudia-
mos la idea de que esta fuerza abru-
madora del control de los mass media
y del consumo masivo sobre la socie-
dad, también tiene una influencia direc-
ta en los modos de habitar el espacio
intimo. De la mano de Marc Augé, se
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entendid que se han borrado los limites
entre la espacialidad de lo privado, gra-
cias a la inmersion forzada del espacio
publico en los espacios de la intimi-
dad humana por el uso indiscriminado
de la tecnologia en la vida cotidiana.

Toda esta reflexion tebrica que
lleva como centro de la su reflexiéon
que todo puede ser susceptible de con-
vertirse en producto y por tanto vendi-
do y consumido, anima la propuesta de
intervenciéon de la habitacién personal
del artista, que intenta evidenciar esta
problematica desde su propia expe-
riencia personal como participe de esta
realidad a la cual hace alusién desde
una perspectiva artistica y esencial-
mente critica.

Conclusiones de los objetivos es-
pecificos

Objetivos especificos

. Seleccionar los distintos ele-
mentosdelaculturapopulardemasas,
para intervenirlos de forma diversa.

Los distintos elementos artis-
ticos utilizados para la realizacion del
collage dentro de la habitacion en este
caso imagenes, rostros, iconos, pro-
pagandas, publicidades, marcas logos
etc, en donde principalmente se toma-
ba en cuenta el impacto visual de las
mismas para su seleccion, montaje y
posterior intervencion, para lograr asi
tras el montaje el efecto recargado
dentro del espacio.



. Crear un corpus de rostros,
de retratos figurativamente defor-
mados que ayuden a reforzar la car-
ga semantica de la nocion de masa.

Para la realizacion de los ros-
tros que acompafarian y formarian
parte de la intervencion dentro del es-
pacio habitable del artista se tomaron
en cuenta distintos artistas de la épo-
ca postmoderna cuyo trabajo personal
consiste en la realizacion de retratos y
figuras humanas en donde cada uno
maneja su propio discurso, en donde
se procede a tomar prestado o en este
caso apropiarse de su trabajo y adap-
tandolo en este caso a la propuesta
realizada dentro del cuarto haciendo
notar como la masa se va deforman-
do y va perdiendo paulatinamente su
identidad personal.

. Seleccionar los criterios con-
ceptuales de la intervencion artisti-
ca en la habitacion del artista.

Los distintos criterios concep-
tuales sirvieron para ayudar a susten-
tar el para qué de la obra estética den-
tro de la habitacion del artista en donde
se hace ver como los medios de con-
sumo masivo se han introducido a los
lugares mas intimos de la cotidianidad,
transgrediendo asi las fronteras entre
lo que se considera intimo y publico
y borrando los limites entre lo interno
y externo de los espacios, a través
del impacto del consumo :
exponencial de los me-
dios de comunicacion
masivos.
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