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Resumen: El emprendimiento como método para el desarrollo de habilidades en
la nueva universidad, donde el estudiante se enfrente a retos que colocan a pruebas
sus conocimientos y creatividad para resolver los problemas, debido a esto se crea la

plataforma GeStartup en donde se guiara los estudiantes

En este trabajo se creo una herramienta que permite el desarrollo de una Startup y
su seguimiento, para esto se debié de considerar diversos factores como: la idea,
segmento del mercado, la pason, etc, a través de diversas formas de visualizacion

como aros y tablas.
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Capitulo 1

Introduccion

1.1. Antecedentes

La universidad venezolana se abre a tiempos de cambio. Actualmente, uno de los
aspectos mas relevantes en el campo educativo es la creatividad en periodos crucia-
les para consolidar proyectos que tengan un gran significado para todos. Por ello,
la Universidad de Los Andes consagrada en cumplir su papel histérico de promover
la transformacién en la gestion del conocimiento y del pensamiento, cada dia ha es-
tado mas comprometida en su rol para lograr la verdadera dimensién y pertinencia
social. Los estudiantes, profesores, empleados y autoridades son todos protagonistas
del aprendizaje en una organizacién mas humanizada y avanzada, representando una
reserva de talento, capacidad pedagogica, moral y valores éticos. De esta manera, se
aspira a la nueva universidad por via de ideas bien concebidas y administradas con
inteligencia dentro de un marco de pluralidad y diversidad; generando conocimientos
e incorporando y creando nuevas tecnologias destinadas a una sociedad ms globali-

zada y competitiva.

A dia de hoy y conscientes de las necesidades de la sociedad actual y como una
forma de dar soluciones efectivas, se impone un proceso de transformacion de la uni-
versidad, en una época donde la innovacion y el emprendimiento se unen para dar
respuesta a los problemas. En esta nueva perspectiva, se gestionan programas y pro-

yectos que permiten revitalizarla como organizacion; asimismo, los estudiantes son

8



Capitulo 1. Introduccion 9

capaces de desarrollar tecnologias mientras aplican los conocimientos obtenidos en
su carrera universitaria, construyendo asi un producto escalable y de interés comin
para muchos. En este proceso de cambio, surge la necesidad de orientacién y ase-
soria en todos los aspectos que conllevan a la ejecucion de una idea. Otro aspecto
clave estd representado por todas las herramientas que permitan organizar, visuali-
zar cada etapa y acelerar el desarrollo del proyecto. Lo planteado tiene implicaciones
importantes, con especial atencién en la construccion de una plataforma tecnolégica
para el emprendimiento universitario con software especializado en la asesoria legal,
valoracion de métricas, modelo de negocios, conexiéon con otros inversionistas o in-

novadores y gestién de tareas.

Esta combinacién de herramientas proporciona apoyo a la creaciéon de un ambien-
te de innovacin y desarrollo, dando soporte al programa ULA startups; este tltimo
constituyéndose como el pilar fundamental de la gestién y aceleracién de las ideas
cuyo génesis sea desde la universidad. A continuacién se muestra los proyectos de
grados que conforman la plataforma en general, han sido integrados como parte de

una sola estructura:

s Disear, Desarrollar e Implementar un Sistema de Informacién Web para la
Gestion de Datos de ULA Startups [15].

» Aplicacién Web para la Gestion de Documentos Legales de las Startups [14].
GeMVP.

= Diseo y Construccién de un Gestor de Producto Minimo Viable para una Star-
tup [12].

= Desarrollo e Implementacion de un Algoritmo para Valorar y Jerarquizar un

Conjunto de Emprendimientos Tecnolégicos de Arranques [19]

Cada vez se hace mas dificil de ignorar el uso de un plan de negocio para la crea-
ciéon de una empresa en donde se suele usar en numerosas ocasiones el mismo modelo
en la gran mayoria de los casos, y este consiste en elaborar un plan de negocios de
forma meticulosa normalemente por un tiempo estimado de cuatro anos, teniendo en

cuenta una gran cantidad de situaciones que pudiesen aparecer en el transcurso de su
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existencia, y justo después de haber elaborado este plan se procede al financiamiento

para presentar la empresa al piblico y conseguir ganancias.

El plan de negocios referenciado anteriormente es vélido para los emprendimien-
tos tradicionales, sin embargo, este tipo de estrategia no es 6ptima para la innovacion
debido a que no esta considerado dentro de su planificacién un cambio abrupto ya
sea debido por voluntad de la misma empresa o del mercado. Son estos cambios que
se generan en el tiempo y que no fueron previstos, los que lograron estimular la ne-
cesidad de establecer nuevas formas de poder empezar una empresa presentando un
nuevo producto al publico. La importancia de poder establecer un modelo de negocio
es alli donde llega la Startup, que se define como una organizacién temporal en la

bisqueda de un modelo de negocio escalable y repetible [10].

En la actualidad, se desarrolla un creciente interés por la creacion de una Star-
tup en cualquier ambito en diversos paises, pero para lograr crearla se requiere que
aquellos individuos que pertenezcan a la misma tengan una pasién por el desarrollo
de la idea para luego convertirla finalmente en un producto, esto es fundamental de
tener en cuenta antes de pensar en realizar un modelo de negocio que no es mas que
la forma por la cual la compania crea, entrega y captura valor [18]. Sin embargo este
proceso de creacion se ve interrumpido por la inmensa cantidad de consideraciones
que exigen tiempo, conocimientos y atenciones tales como son la creacion de la com-
pafifa, crear una marca que la represente, investigacién del mercado en el cual quiere
competir, reclutamiento del personal, contratos que se necesitan establecer, cons-
truir la cultura, obtener fondos para poder empezar, e incluso para poder vender se

requiere cierto conocimiento, ademés de estas consideraciones existe mucho mas [16].

Para los emprendedores prolifera la preocupaciéon de tener que abarcar con todo
lo anteriormente mencionado debido a la poca experiencia que tienen, he alli donde
entra el concepto de Aceleradora de Startups, que se define como una institucién
disenada para ofrecer servicios y tutorias, espacio fisico, conexién con los empren-
dedores y capitalizacion, enfocandose en equipos en un tiempo limitado preparando

asi las companias para una crecimiento explosivo al salir del programa ofreciendo
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acciones en retorno[22].

Dentro de estas aceleradoras se usa un concepto que ha ido ganando la atencion
en el transcurrir del tiempo y es el Modelo de negocio [7] que describe una manera de
desarrollar el negocio en nueve conceptos claves; el segmento de clientes que se deben
de conocer, la propuesta de valor que consiste en el problema que se soluciona a los
clientes, los canales de como se va a entregar la propuesta de valor a los clientes, las
relaciones que se mantienen con los clientes, el flujo de ingreso, los recursos claves,
las actividades claves que se efectuan para los clientes, las alianzas necesarias para

ejecutar el modelo de negocios y la estructura de coste.

En la actualidad no se cuenta con un software capaz de orientar en la construc-
ciéon de una Startup, para eso se debe de evaluar diversas etapas tales como es la
concepcién de la idea y su evaluacion, la pasion que se tenga por la idea, determi-
nar el segmento del mercado objetivo, que tipo de Startup es, el desarrollo de un
producto minimo viable, proteccién de la Startup, el mercado del producto, y como
obtener, mantener y crecer en el tiempo|[l]. En este proyecto se tiene como objetivo
plantear todas las consideraciones descritas previamente en forma didactica a través
de varios segmentos de anillos que se iran extendiendo, generando asi, la orientacién

necesaria para los emprendedores.

Es tanta la demanda por conseguir asesoria en estos primeros pasos que generan
una gran incertidumbre a los emprenderores que han ido apareciendo una sin fin de
companias que se encargan de ayudar a las startups en el comienzo de la misma, sin
embargo para poder ser asesorados por ellos es necesario presentarse con una idea
ya establecida y con un desarrollo previo. ULA Startups es un programa creado en
la Universidad de los Andes por el grupo de profesores radizPuntoEDU en donde
se impulsa a los estudiantes a llevar ideas al mercado generadas bajo la estrategia

RAIS (Reproduccién del Ambiente de Innovacion en el Salén de clases)[20].
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1.2. Planteamiento del problema

Para poder desarrollar una startup es necesario realizar un conjunto de pasos
que contienen diversas etapas. Este conjunto de pasos deben ejecutarse previo a la
entrega de un producto minimo viable al piiblico en general. Ademas completar este
conjunto de pasos para aquellas personas que son emprendedores con poca o ninguna
experiencia; donde la identificaciéon de actividades puede resultarles un consumo
elevado de tiempo y esfuerzos. En la actualidad, no se cuenta con herramientas
integradas que ofrezcan a las personas interesadas la posibilidad de establecer, de
una forma rapida y eficaz, las bases necesarias para desarrollar una Startup. Esta es
la razon principal por la cual que se propone ofrecer la herramienta desarrollada en

este proyecto de grado.

1.3. Objetivo General

Crear un software con la capacidad de orientar a emprendedores en las diversas

etapas a las cuales se enfrentaran en el desarrollo de una startup.

1.4. Objetivos Especificos

» Identificar un conjunto de etapas que debe de realizar una Startup para su

creacion.

» Incorporar estas etapas en un software que sea permita a los usuarios evaluar

Su propio avance.

» Evaluar la herramienta dentro de la plataforma en personas interesadas en

conformar su Startup.

1.5. Metodologia a utilizar

A nivel organizacional de la plataforma tecnoldgica del programa ULA STAR-

TUPS, se utilizé la estrategia R.A.I.S (Reproduccién del ambiente de innovacin del
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salén de clase), que permitié organizar el grupo de trabajo como una startup, cu-
yos miembros son los responsables de la construccién de cada herramienta bajo la
supervision del tutor, cuyo rol es ser el jefe ejecutivo. De esta manera, se permite
establecer responsabilidades necesarias para lograr los objetivos planteados y a su
vez estimular a los integrantes del equipo a sumar esfuerzos y competencias para

desarrollar juntos la plataforma tecnoldgica del programa ULA STARTUPS.

Para la integracién de las herramientas se hacian reuniones semanales tenien-
do en cuenta los siguientes principios, cero tolerancia a excusas, informe de que se
logré durante la semana, informe de que problemas se presentaron y planificacién del
trabajo a realizar para la proxima reunin, principios fundamentales de la estrategia
R.A.LS.

Siempre llevando un control de la informaciéon y documentacin del progreso uti-

lizando medios digitales como Trello, WhatsApp entre otros.

1.6. Alcance

Los procesos para la creacién y formaciéon de una Startup se encuentran abarcadas
en el desarrollo de esta herramienta con la cual se pretende cubrir los siguientes

puntos:

s Permitir a los usuarios interesados obtener conocimiento del desarrollo de una

StartUp de forma didéctica

= Dar a los tutores o supervisores una herramienta de facil acceso para poder ver

el estado en que se encuentra la StartUp

= Integrarla a la plataforma del programa ULA Startups.
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Marco Teérico

A continuacién se procede a describir las bases tedricas utilizadas en el proyecto
de grado. Se comienza explicando diversos conceptos que se deben de tomar en
cuenta a la hora de hablar de Startups, y luego se procede a introducir brevemente

las herramientas usadas en el desarrollo del software.

2.1. Startup

En los udltimos anos la siempre presente incertudumbre ha hecho que el término
de Startup se use de forma paulatina con una mayor frecuencia dentro de la sociedad
para asi poder describir al conjunto de empresas jovenes sin experiencia. Asi mismo
Neil Blumenthal, Cofundador y co-CEO de Warby Parker expreso que “Estos nego-
cios se pueden ver como aquellas companias trabajando para resolver un problema
dénde la solucién no es obvia y el éxito no esta garantizado”[2]. Para una gran ma-
yoria de emprendedores, una Startup no es solamente un empredimiento més sino
que en su forma de definirla engloba otros aspectos tales como lo son una cultura y
mentalidad de innovacion en ideas existentes para resolver puntos criticos de necesi-
dad dentro de la sociedad. Otra definicién es la usada por el profesor de Standford
University Steve Blank en donde expresa que “Es una organizacién temporal en la

bisqueda de un modelo de negocio escalable y repetible” [10]

Dentro de todos los conceptos que se pueden conseguir, y lo expuesto anterior-

14
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mente, se puede analizar e inferir que todos estos estan relacionados entre si, debido
a que estan orientados a resolver problemas y necesidades, convirtiéndolas en ideas.
Esto no unicamente aplicable al &mbito tecnoldégico, permitiendo asi, que un mayor

nimero de personas se sientan atraidas en desarrollar su propia Startup.

2.2. Modelo de Negocio

Tanto como Startups asi como empresas ya formadas tienen la necesidad de plas-
mar sus ideas y esto lo pueden consiguir a través de un modelo de negocio que no es
mas que una representacion abstracta de la organizacién, y que puede ser textual,
de forma conceptual o por medio de graficos y asi pode establecer de como dicha
organizacién busca hacer o esta haciendo dinero [18]. El uso de un modelo de nego-
cio no esta restringido solamente para empresas buscando ganancias, sino también
para cumplir misiones que se establezcan[9] mostrando asi una gran versatilidad.
usualmente este tipo de enfoque es usado por organizaciones donde se busca una

optimizacién de recursos.

De manera que la creaciéon de un modelo de negocio estara vinculada a la capa-
cidad de poder describir multiples componentes que logran su completa ejecucion.
Estas partes no variaran pero si sus métricas de acuerdo a cada compania segin sus
propias necesidades debido a diversos factores ya que no seran igual para todas. Los

componentes necesarios para poder armar un modelo de negocios son:

2.2.1. Propuesta de valor:

Este componente dentro de la Startup es el comienzo de la misma debido a que
contiene la descripcion inicial del problema o necesidad que se le busca solucionar
a la sociedad, y ademas de eso, lleva expresado de cémo se le dara respuesta a los
problemas encontrados a través de los diversos productos o servicios que ofrecera la

Startup inicialmente[17].
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2.2.2. Segmentos de clientes:

Es la comunidad de clientes o negocios a los cuales la Startup esta apuntando
satisfacer con un producto o servicio, siendo este segmento uno de los mas impor-
tantes para que las ideas tengan una mayor probabilidad de éxito. La atencién sobre
este segmento permite, a medida que avanza el tiempo, que los posibles usuarios del
producto se ajusten con la propuesta de valor.El enfoque en el segmento de clientes

disminuye sensiblemente la probabilidad de fracaso.[8].

2.2.3. Canales:

Una Startup debe de poder manejar un conjunto de canales de comunicaciones,
distribucién y ventas, a lo largo de su desarrollo . No es solo la forma por la cual
se logra contactar al cliente y la forma en la que la empresa se comunica con sus
clientes sino también de como el manejo del producto o servicio que ofrece llegue a

manos del consumidor [21].

2.2.4. Relacién con los clientes:

Para estos emprendimientos es de vital importancia tener una buena interactuac-
cion con los clientes, mientras mas amplia sea la base de usuarios mas relevante se
hace el poder de establecer diferentes tipos de acercamientos. Un buen servicio gene-
ra confianza permitiendo alcanzar relaciones estables y buenas que seran blindadas

en el futuro [21].

2.2.5. Flujo de ingresos:

Teniendo en cuenta los puntos tratados anteriormente, se procede a establecer
como la compania ganard ingresos, la cual debe de plantearse diversas estrategias que
van desde la venta directa de los productos creados hasta las diversas modalidades
de pago en servicios y asi poder tener mayor capacidad de maniobra en el tiempo
[17].
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2.2.6. Recursos clave:

Son los diferentes bienes que son necesarios para que la compania pueda ope-
rar, y pueden ser categorizados de diversas maneras tales como: fisicos, intelectuales,
financieros y recursos humanos. Los recursos fisicos pueden ser bienes como: compu-
tadoras, herramientas, mesas, etc... Los recursos intelectuales incluyen entre otras

cosas el conocimiento, las marcas y patentes.

Los recursos financieros estéan relacionado con el flujo de fondos, fuentes de ingreso
y el de recursos humanos y a su vez ellos estan completamente comprometidos como

el personal a desenvolverse dentro de la Startup[21].

2.2.7. Actividades clave:

Dentro de la Startup es necesario el desarrollo de un conjunto de actividades a

realizar que permiten entregar al segmento de clientes la propuesta de valor refinada

[17].

2.2.8. Alianzas:

Son normalmente otras empresas u organizaciones necesarios para poder comple-
tar la ejecucion en buen nivel del modelo de negocio con mayor garantia, ademas
suelen complementar las capacidades de la Startup y permiten potenciar la pro-
puesta de valor, permitiendo asi optimizar los recursos consumidos y reduciendo la

incertidumbre [17].

2.2.9. Estructura de costes:

Conociendo las diversas actividades, que suelen ser en su gran mayoria muy nu-
merosas, y con gran frecuencia se dispone de pocos recursos claves en aquellos em-
prendimientos donde no se haya tenido cierto capital antes es importante ser capaz
de listar como se gasta el dinero, por esta razén aumenta la necesidad de proce-

der a optimizarlos para asi poder disenar un modelo de negocio que sea escalable
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donde cada Startup evaluara que tan indispensables son cada uno de estos bienes [17].

A continuacién se presenta el lienzo del modelo de negocio[18] tomando en cuenta

todos los componentes descritos anteriormente en la figura 2.1

Actividades Propuesta de - Segmentos
Alianzas Clave Valor Relacion de Clientes
Recursos Canales
Clave
Estructura de Flujo de
Costes Ingresos

Figura 2.1: Lienzo del modelo de negocio

Este lienzo es la representacion de lo explicado anteriormente, que permite ver
de forma rapida y certera como se estructura una empresa y ademas es usado am-
pliamente por emprendedores debido a la facilidad de poder crear su propio modelo

de negocio de una forma sencilla.

2.3. HTML:

Lenguaje de etiquetas que es usado ampliamente para la comunicacién en inter-

net, ya que brinda un grado amplié de flexibilidad y sencillez de uso, permitiendo
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asi lograr obtener una interaccion éptima entre el usuario y los servidores de forma, .

2.4. Javascript:

Es un lenguaje interpretado generalmente usado en la Web. Es usado para mejorar
las paginas HTML y es encontrado frecuentemente en el céodigo HTML. Que sea
interpretado significa que no necesita ser compilado. Javascript renderiza las paginas
web de una forma interactiva y dinamica, permitiendo asi que estas reaccionen a
los eventos, exhibir efectos especiales, validar informacién, crear cookies, detectar el

navegador del usuario, etc...[4]

2.5. Da3:

Es una libreria desarrollada para Javascript que permite manipular documentos
basados en datos mejor conocidos como DOM. D3 ayuda a que los datos cobren vida
usando HTML, SVG y CSS generando asi una mayor interaccién con el usuario en
la web[11]

2.6. SVG:

Scalable Vector Graphics (Gréficos Vectoriales Redimensionables) es un lenguaje
grafico basado en texto que ilustra imagenes con texto, formas vectoriales y gréficos
raster incrustados. Los archivos SVG son livianos y presentan graficos de primer nivel
en pantalla, en la web y en dispositivos de mano con recursos limitados. Ademas,
SVG soporta animaciones y scripts. Dando como resultado a que sea ideal para
el manejo de datos, y graficos personalizados e interactivos. Es una especificacién

estandar que se ha venido desarrollando desde 1999 [5]

2.7. DOM:

Document Object Model (Modelo en Objetos para la Representacion de Docu-
mentos) es una API para documentos HTML y XML. Define la estructura logica
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y la forma en la que se manipula y accede a un documento. Con DOM, se puede
crear documentos, navegar en su estructura y anadir, modificar o eliminar elementos

y contenido [6].

2.8. Cookies:

Es un archivo de texto pequeno creado por una pagina web en la computadora

del usuario temporalmente, permitiendo reconocer al usuario y sus preferencias.

2.9. Json:

Javascript Object Notation, es formato ligero para el intercambio de datos. Es
facil de leer y escribir para las personas. Es facil para las maquinas de analizar

gramaticalmente y generar[3]. Estd construido sobre dos estructuras:
= Coleccion de pares que consiste en nombres y valores.

» Una lista organizada de valores
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Organizacion de GeStartUp

3.1. Vista General

El propdsito de esta herramienta consiste en brindar la posibilidad de orientar a
todos aquellos emprendedores que sienten la necesidad de tener una guia y ademas
de contar con supervicién en las diversas etapas para el desarrollo de su Startup,
teniendo en cuenta todos los factores descritos en capitulos anteriores y con la ayuda
de diversas herramientas se crearon tres elementos en una pagina web los cuales son
una circunferencia compuesta de multiples aros y estos a su vez de segmentos, una
tabla que contiene la descripcién de dichos aros y finalmentes otra tabla cuya fun-
cionalidad consiste en poder usar el circulo descrito anteriormente. Esto fue tomado
en cuenta para poder acelerar la salida al publico en general de la Startup, dicho
elementos siempre estaran a la vista del emprendedor y los miembros de la misma y

asi podra observar las necesidades por especificar para su avance progresivo.

En la siguiente imagen presentada se podra observar lo descrito anteriormente.

21
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Pasion

Para comenzar haz

Crecer

Tipo de StarUp click en idea 'y e
Obtener
escribe la tuya ot
Mercado Objetivo y " °d - " o
‘Esoudo del Negogy,
Luego haz click en
StarUp Starup
la tabla de al lado et Ot
- Tipo de Stargy
MR para mas
Escudo del Negocio |nf0rmaC|On
Mercado del Producto
Obtener
R ey
% seg 7 Sopnpoid
Mantener ,:%3: o . P
g 1980, 1o ofaueit 0
Crecer ;“' ’ ans\a“:ffm"ﬂ
e Mew:ﬂ

Figura 3.1: Vista global de GeStartup

Se procede a explicar cada uno de los componentes que conforman la imagen
anterior, teniendo en cuenta que su organizacion pudiese cambiar a sugerencia de los

usuarios de la plataforma.

3.1.1. Tabla Expansible

Durante el desarrollo del proyecto se determiné que, ademés de ofrecer la posibili-
dad de ir avanzando a través de una circunferencia compuesta por aros segmentados,
era necesario que estos también fuesen reflejados por medio de una tabla que contiene

la informacion de los segmentos asignados a los diversos aros.

Se puede observar que los nombres usados dentro del circulo estan presentes en la
tabla, pero se ha reorganizado de otra forma, donde inicialmente aquellas secciones
principales tienen la misma cantidad de aros representados dentro del circulo, que en
este caso son diez en total. Al realizar click en cualquier aro que conforma al circulo
se expandira para poder mostrar los segmentos que conforman dicho aro y a su vez
permite la posibilidad de seleccionar cualquier elemento. Luego de haber realizado
click, la informacion serd mostrada en el cuadro que se encuentra al lado, ademés el
circulo que se encuentra al otro lado ver Fig 3.2 también se vera afectado, debido a

que es el aro que corresponde a dicho cuadro; se expandira y a su vez el segmento
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MMeErcado Disponible

Figura 3.2: Tabla expansible

relacionado cambiara de color.

Luego de hacer click en guardar, los cuadros cuyos colores hayan cambiado seran
enviados a la base de datos y se mostraran la proxima vez que el usuario vuelva a

ingresar en esta herramienta.

C.C. Reconocimiento
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3.1.2. Cuadro de informacion

Al realizar click tanto en cualquier area dentro del circulo o en las divisiones de
la tabla expansible, se mostrara informacién relacionada al titulo que contiene ya
sea el segmento del aro o un cuadro de la tabla, a través de un archivo JSON que
almacena la informacion obtenida de la base de datos. Permitiendo asi que el usuario

se desplace facilmente y observara dicha informacién

Ademas de mostrar informacién también se muestra un cuadro de texto en donde
el usuario introducira textualmente la descripcion de su punto de vista referente a
la informacién proporcionada. Cabe destacar que se busca una breve descripciéon en

sOlo 140 caracteres y asi poder condensar sus ideas de una forma més precisa.

El contador descrito aparecera al usuario para que asi pueda determinar que tan
largo va su escrito, cambiando a color rojo cuando ya se encuentre por debajo de los

20 caracteres, para que sea mas grafico el hecho de la expresion limitada.

La informacién suministrada por el usuario a este cuadro también sera almace-
nada en la base de datos y estard presente la préxima vez que este vuelva a ingresar

a la herramienta, luego de darle al botén de guardar.

Cuando un usuario ya ha llenado cualquier cuadro de texto en un sesién ante-
rior dicha informacién se vera mostrada tanto en el cuadro de texto por si requiere
realizar alguna modificacién, asi como también debajo de la descripcion de dicho

segmento.

Se puede observar este cuadro en la Figura 3.3 que contiene todo lo descrito
anteriormente mostrando asi la organizacién de la herramienta para el uso de los

interesados.
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Mercado total Accesible

140/140

Figura 3.3: Cuadro con informacién al usuario y a su vez posibilidad de introducir
texto

3.1.3. Circulo de informacion

El concepto general de este proyecto gira en torno al ofrecimiento de informacion
sencilla al usuario a través de aros que componen a un circulo y a su vez estaran
segmentados para una mejor interaccion sin saturar de informacion a los empren-
dedores, permitiendo desglozar los diversos tépicos necesarios para que una Startup

tenga bases sélidas y asi avanzar en su desarrollo.

Se comienza observando que en el centro se encuentra un pequeinio circulo con
solamente la palabra Idea, desde alli se parte el emprendimiento de los interesados,
con solamente hacer click y luego escribir el nombre de su producto, se procede a

seguir con los deméds aros.

Luego de haber escrito en ese circulo, solamente visible cuando se accede a la
plataforma a través de un navegador web para un dispositivo que no sea movil
debido a un mejor manejo en pantallas grandes, a continuacién se encuentran los
aros, que en su gran mayoria comparten las mismas funcionalidades que también

pueden ser manipulados a través de la tabla expansible:

= Cambio de color: cuando el usuario hace click en cualquier segmento per-
tencientes a un aro de este circulo se cambia a un color por medio de una

transicién suave para que el usuario sepa que fue seleccionado, no todos los
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aros del circulo comparten el mismo color y dentro de un aro los segmentos
se dividen entre el titulo y partes. Las partes no son mas que la clasificacion
de algunos segmentos que se tomaron en cuenta en el desarrollo de la startup,
dicho cambio serd luego almacenado en la base de datos si el usuario lo desea,

si no regresara a su color inicial.

s Incremento de tamano del aro: de igual forma, al hacer click en cualquier
segmento del circulo, todo el aro al cudl pertenece dicho segmento se vera
afectado incrementando considerablemente su tamano para facilitar su lectura,
y después de haber introducido texto en la tabla de informacién o seleccionar

otro segmento regresa a su tamano original.

= Rotacion: no solamente su tamano y color se veran afectados, sino que ademas
la posicién que se encuentra también, cuando se selecciona cualquier segmento
todo el aro rotard para dejar dicho segmento en una posicion facil de leer al
usuario e igualmente al introducir texto o seleccionar otro segmento regresara

a su posicion de inicio.

= Tooltip: cuando el usuario recorre el circulo con el ratéon aparece un cuadro
pequeno que contiene el nombre del segmento, esto es para que no tenga la
necesidad de hacer click en los segmentos para poder leer su titulo debido al

tamano de las letras.

La tunica forma por la cual se mantengan segmentos con colores es que el usuario
introduzca informacion y asi se podra evaluar el progreso de su emprendimiento.
Mientras mas aros tengan segmentos con colores, mas completo sera su producto y

mejor evaluacion obtendra dentro de la plataforma.

También se permite que el usuario seleccione un aro méas externo indiferentemen-
te de haber seleccionado los més internos, esto es para aquellos que tengan un mayor

conocimiento y bases sélidas de su emprendimiento.

En la Figura 3.4 se observa el circulo con uno de sus aros ampliados y un segmento

de color diferente a los demaés.
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Actividades claye

Figura 3.4: Circulo con un aro ampliado y un segmento de color diferente
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3.2. Version movil

Esta herramienta también posee la posibilidad de ser vista en dispositivos moviles
con una pantalla pequena pero con ligeras modificaciones, entre ellas esta que en
teléfonos moviles el circulo desaparece debido a que su interaccién no se puede realizar
de una forma sencilla, y la tabla expansible e informaciéon abarcaran mas espacio
mostrandosé una debajo de la otra en ese mismo orden como se puede observar en

la Figura 3.5.

Ei@

Figura 3.5: GeStartUp en dispositivos moviles

C.C. Reconocimiento
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Manual de Usuario

La herramienta cuenta con un total de 42 secciones, permitiendo asi que el usua-

rio pueda describir en diversas secciones como desarrollard su Startup para que la

plataforma pueda evaluar su progreso y aportar conocimiento en aquellas aréas en

donde se considere que tenga debilidades o dudas.

Para un mejor uso de esta herramienta se procedera a realizar aqui en modo de

ejemplo, como se debe llenar varios de los segmentos que conforman a esta herra-

mienta.

Escribir una idea: para co-
menzar a progresar en el desa-
rrollo de la Startup es necesa-
rio escribir lo mas corto posi-
ble la idea que de desea con-

cretar dicha Startup.

= .

4 \
ldea | | &

Facebook

Figura 4.1:

DheseD
2]

Qe

Idea de Startup

29
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La pasion: Luego de haber
descrito la idea, es necesario,
los cofundadores explican el
grado de pasion que tienen

para desarrollar la idea.

Clasificar la  Startup:
cuando se ha logrado escribir
una idea y plasmar la pasiéon
que se tiene por ella, es hora
de identificar a la Startup
para asi poder determinar si
es: novedosa o similar a otras
que existen en el mercado.
Acé solo se permite escoger

un solo segmento.

El mercado disponible: en
este segmento se recopilara la
descripcion de que tan grande
es el mercado que se apunta
de forma general, para luego
encausarse al nicho de merca-

do que en principio se busca.

Mercado accesible: aqui se
introducira la descripcién del
mercado que contiene a aque-
llos posibles individuos con
capacidad de adquirir el pro-
ducto una vez se haya desa-
rrollado la idea original de la

Startup.

Pasion

(Crear un sitio Web para que las
personas puedan compartir sus
mejores momentos con otros|

53/140

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod  tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullameo laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis
aute irure dolor in reprehenderit in
Voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat

Facebook | § |4

nulle pariatur. Excepteur it occaecat £
cupidatat non proident, sunt in culpa qui ¢
offci deserunt mollt anim d est laborum. —

N e oeand Companeros

Figura 4.2: Pasién por la Startup

Resegmentado

'Se usa a MySpace como modelo,
ero no es solo crear un perfil sino

‘administrar quien puede verlo
45140

Figura 4.3: Tipo de Startup

Mercado Disponible.
Personas conectadas conconexiona | | e
Inteme

7m0 o
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur e

adipiscing elit, sed do eiusmod tempor =
incididunt ut labore et dolore magna T
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis

P

4| (Facebook) | #
\ )7/t

aute irure dolor in reprehenderit in 3 \ )8
volupate velt esse cilum dolore eu fugiat LN
o (s B Of Gy Y N e S
cupidatat non proident, sunt in culpa qui ~ &
offic deserunt moltenimid et laboru,
Kihkjk AR ooy
&Z‘é'g. O mmecin ] Conpaneros

Figura 4.4: Mercado Disponible

Mercado total Accesible.

Aquellas personas con una conexion a| e
Intemet]

96/140

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullameo laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis.
aute ire dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat
nulla pariatur. Excepteur sint occaecat

5| (Facebook | | &
\ )8
)4
W)
S‘e.‘,, = #
Cupidatat non prident, sunt n cupa i
Rt e e

Figura 4.5: Mercado Accesible
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Garage esta casilla almace-
na las consideraciones de que
y como se va desarrollar. Es
necesario especificar si la star-

tup necesita de espacio fisico

Tecnologia Conociendo co-
mo se desarrollara la Startup
se describe que tencologias y
conocimientos se van a usar

para la creacion de la misma.

Equipo Para la ejecucion se
debe de identificar los ins-
trumentos a usar tales co-
mo computadoras, material
de dibujo, etc... .

Ganancias: se describe el va-
lor agregado del producto lue-
go de refinar y ofrecido a un

publico que esté interesado.

Garage

Debido a que es un proyecto para la -
web inicialmente se puede realizar

len un Garage]

58/140

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
dipiscing elt, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis.
aute irure dolor in  reprehenderit in
Voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat.
nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui
officia deserunt mollt animid est laborum,

Figura

Tecnologia

Herramientas para creacionde -
paginas web como php,

javascriptete.

73140

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elt, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis.
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis
aute irure dolor in reprehenderit in
Voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat
nullapariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt i culpa qui
officia deserunt moliit anim id est laborum,

4.6: Garage

Figura 4.7: Tecnologia a usar por la Startup

Equipo.

Computadoras, laptops, élefono,
tablets]

101/140

Lo m dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis

ute irure dolor in  reprehenderit in
Voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat
nula pariatur. Excepteur sint occascat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui
officia deserunt mollit anim id est laborum.

DON
NN

Figura 4.8: Equipo a usar por la Startup

(Contratos con compaiias para
mostrar publicidad
94/140

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do_eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullameo laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis.
aute iture dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat
nulle pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui
officia deserunt molit anim id est laborum.

Figura 4.9: Ganancias de la Startup
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Productos y Servicios: en

este segmento se describe co- —
mo la Startup va a ofrecer la ‘«,
idea que tuvo inicialmente al Pl

comienzo de usar esta herra-

g
nullapariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui
officia deserunt molit anim i est laborum.

mienta, pero esa idea ya va

a estar convertida en un pro-

ducto.

75140

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adpiscing et temg

Dolores se introduce aque-

llos problemas o necesidades

que la Startup va a resolver a

la sociedad. Figura 4.11: Solucién brindada por la Startup

Angulo se describe como la e
Startup se va a diferenciar del

resto de la competencia pa-

ra evitar problemas legales. Y

nulla pariatur. Exceptet
cupidatat non proident, sunt in culpa qui
officia deserunt molit anim id est aborum.

concentrarse en esta mirada et

innovadora en la ejecucién del

producto. Figura 4.12: Angulo de la Startup

Validacion delcliente

(Creacion de cuentas en la web

1407140

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

Validacién de clientes se

especifica como se crean los

clientes interesados en el pro-

ducto ofrecido por la Startup. Figura 4.13: Validacién de clientes de la Startup
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Manejo del proyecto agil:
Se especifica que y como se
van a realizar los cambios al

producto de la Startup.

Canales: Aunque existen di-
versos arosGet,keep growth
con un segmento del mismo
nombre en este solo se enfo-
card en como se obtendran los

clientes.

Actividades clave: En el
aro de mantener clientes se
especifica como los clientes
siguen adquiriendo o usando

productos de la Startup.

Recursos Claves: Luego de
tener una base de clientes se
procede a explicar como con-
seguir mas a través de ciertos

recursos.

Manejo del proyecto agil

(Creacion o descarte de nuevas -
funcionalidades si los usuarios lo

cupidatat non proide i
officia deserurt molit anim id est laborum.

Figura 4.14: Proyectos agiles de la Startup

Canales

A raves de amigos y otras paginas
web

977140

Lorer
adi

ipsum dolor sit amet, consectetur
g elt, sed do e

Figura 4.17: Crecimiento de la Startup

Luego de haber plasmado el llenado de los diversos segmentos dentro de la he-

rramienta se puede observar la forma final del circulo, en donde se aprecia que en la

zona central del mismo se mantiene un color para expresar los diversos topicos que
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se cubrieron.
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pctividades ¢, "
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Figura 4.18: Startup definida

C.C. Reconocimiento
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Desarrollo

Teniendo en cuenta el modelo de negocio previamente descrito en capitulos ante-
riores. Se procedio finalmente a realizar la codificacion del proyecto con una base de
datos y un conjunto de herramientas para su desarrollo bajo un esquema de desa-
rrollo. Se tomaron en cuenta estas herramientas debido a su flexibilidad a la hora de
poder interactuar con el usuario en la web. Durante el desarrollo se fue afinando el

manejo de estas herramientas ademas de agregar nuevas a medida que se avanzaba.

5.1. Justificacion de las herramientas usadas

El funcionamiento de esta aplicacién tiene que ser igual e independiente del siste-
ma operativo que posea el cliente. Para lograr este objetivo, se utilizan los protocolos,
estandares y lenguajes de programacion dedicados propiamente a las aplicaciones

web.

Para el desarrollo de esta aplicacion en la web se tomaron en cuenta dos tecno-
logias divididas en dos grandes grupos: las que se encuentran del lado del cliente y
aquellas que pertenecen al lado del servidor, no sin antes mencionar las bases sobre

las cuales ambas se desarrollan.

A continuacion se describe brevemente este conjunto de herramientas y bases que

se us6 para la realizacion de este proyecto.

36
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5.1.1. Protocolo HTTP:

El protocolo que lleva por nombre Hypertext Transfer Protocol, es el metodo mas
usual por el cual se transmite informacién en la internet transfiriendo la informacién

del servidor requerida por el usuario.

5.1.2. Javascript:

Es un lenguaje interpretado generalmente usado en la Web. Es usado mayormen-
te para validar la informacién que el usuario ingresa interactuando con el lenguaje de
HTML, la funcion principal de este lenguaje es presentar una pagina web dindmica

en la cudl las modificaciones las podra observar el usuario de forma inmediata.

Ademas, comparte ciertas similitudes con los lenguajes de programacion tradi-
cionales tales como es el caso de permitir el manejo de objetos y estructuras de datos
complejas, permitiendo la creacion y manipulacién de los mismos. Y al ser tan po-

pular podra funcionar en la gran mayoria de navegadores web existentes.

5.1.3. D3:

Esta libreria disenada para Javascript permite la creaciéon y manipulacion de da-
tos complejos, permitiendo asi aumentar aiin mas las posibilidades de interaccion

con el usuario mostrando dicha informacién de forma grafica.

5.1.4. Base de datos

Debido a que el desarrollo de esta plataforma requiere el registro de usuarios y
el conjunto de herramientas que se encuentran dentro de esta van a ser usadas por
personas a través de la web, se hace necesario tener un lugar donde se almacene la
informacion de estas ademas de ofrecerles la posibilidad de guardar su progreso a

medida que avanzan en el desarrollo de su emprendimiento.
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Para el desarrollo de esta platadorma se opté por el uso de un lenguaje de con-
sulta estructurada como lo es MySQL, que permite realizar la creaciéon de nuevos
elementos a usar dentro, ademéds de la elmiminacién de aquellos elementos que no
sean necesarios, la actualizacion de las tablas que contengan esta informacion, y por

ultimo es la facil lectura de estos datos para el desarrollo de las StartUps.

Tiene ciertas caracteristicas que merecen ser descritas tales como:

» Funciona en diferentes plataformas
= Proporciona sistemas de almacenamiento transaccional y no transaccional

= Posee soporte para comandos SQL para revisar, optimizar y reparar tablas.

Con las caracteristicas descritas anteriormente, se procede a describir la estruc-

tura de algunas de las tablas que componen la base de datos:

= Notificaciones: en esta tabla se almacena la informacion siempre cambiante
que se mostrara a los usuarios en una barra mientras se mantengan en la

plataforma

» Index_Contenido: contiene la informacion a mostrar para describir a los que

hacen vida dentro de la plataforma en el idioma Espanol.
= Index_Content: su contenido es igual al de Intex_Content: pero en Inglés.

» Category: almacena las diversas areds en las cuales se clasificaran las Star-
tUps.

= Startups: dentro de esta tabla se guarda la informacién relacionada con las

Startups.

= RegisterUser: la informacién ingresada por los usuarios registrados se guar-

dardn aca.

= Hito: tabla usada por la herramienta GeMVP para medir el progreso de los

avances de cada Startup de forma individual de cada uno de sus productos.
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= SocialNetworks: contiene todas las redes sociales de los usuarios registrados

en la plataforma.

s GeStartUp: debido a que la descripcion para cada uno de los segmentos dentro
del circulo seran iguales para todos los usuarios se decidié guardarlo dentro de

una tabla en la base de datos.

= Gestartupt: cada vez que un usuario ingrese texto en la herramienta y le de

al boton de guardar esa informacion sera almacenada aca.

= Gestartupc: al hacer click en uno de los segmentos de la herramienta estos
cambian de color para poder indicarle al usuario de forma grafica que ya realizo

cambios y asi poder demostrar el avance que se ha realizado

A continuacion se presenta las tablas mencionadas anteriormente ademas de otras

que conforman la base de datos
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7 d_arc INT{11)
@ d_hito_start INT{11)

7 id_area INT{11)
 name VARCH AR (128)

¥ idStarillp NT{11)
7 id_mip INT{11)
> name VARCHAR (128)

" i_hita INT(11)

@ id_mvp INT[11)

2 id_area INT{11)

& id_priority INT{11)

< id_hberarchy INT[11)

@ id_stams NT{11)

> name VARCHAR(128)

- descripton VARCHAR 200)
> gtan_date DATE

5 fnish_date DATE

> smek_suppon VARCHAR(200)

7 dSmnUp INT(11)

> rame VARGHAR(45)
- date VARCHAR(45)
> amail VARGHAR(45)
& phane VARCHAR(45)

> Event_dEvent INT(11)
 Stanup_level_idStanpLevals INT{11)
 webahe VARCH AR (45)

> bgo VARGHAR(100)

> dea VARCHAR(150)
e id INT{11)

& area VARCHAR 50)

& address VARCHAR(200)

& ity VARCHAR(S0)
 postaloode INT (4

Figura 5.1: Diagrama de la base de datos 1

1 1dNT[)
& id_rel INT{10)
& name VARCHAR(255)

“ emall VARCHAR(255)
> area INT(10)

¥ id_stans INT(11)

“ name VAR CHAR({128)
In dexes

2 idStartup INT{11)

> name VARCHAR(4S)
< tmietona VARGHAR(4S)
& Usar_idUser INT{11)
& startup_id INT{11)
 partian INT @)

7 id_priodty INT{11)

VARCHAR(128)

 Kpresentaton INT{11)
 descriptan VAR CHAR(45)

> iema VARCHAR(45)

> date VARCHAR({45)

 hour VARCHAR (45)

 place VARCHAR(45)

> amall VARCHAR(45)
 Presentar_idPresenter INT(11}

7 levels_idievel INT{11)
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& dEvent INT{11)

> wie VARCHAR (30}
 deseription VARCHAR(9T)
 date DATE

 hour VARCHAR @S}

> piace VARCHAR(4S)

& amal VARGHAR{45)

 #po VARGHAR{30)

¥ idarganizer INT{11)
¥ User_ldUsert INT(11)
¥ Event_idEvent INT[11)

1 User_kdUser INT {11}

! Fietd_idOccupation INT{11)

I Field_presentation_idgresentation INT {11}
"/ Field_presentation_Preserter idPresenter INT{11)

¥ idDeal NT{11)
 destripion VARCHAR (45)
 document VARCHAR(45

" cadigo_id INT{11)
 codigo VARGH AR (255)
 interes INT(2)
¥ iwestment_idinvestment INT{11)
' Sarlps_idSwarlp INT{11)

7 INT{10)
¥ id_rol INT{10)

& name VARGH AR (255)

 amall VARCHAR{255)

& password VARCHAR(60)

& remember_loken VARCHAR(100)
 created_at TMESTAMP

 updated_at TIMESTAMP
& registenuser_id INT{11)
% enabled TINYINT({1)
 checkedemail INT (30}

' idwemplate INT(4)
“ namatemplate INT{50)
 catagorytempiste ENUM{, 'B)

 dSocalMetwarks INT(11)
% tacebodk VARCHAR(45)
& nwitiar VARCHAR(45)
 Instagram VARCHAR(45)
 usem_d INT{11)

& starups_id INT{11)

 nvestor_id INT{11}
R ————

¥ iduserdos INT @)
 satusdac VARCHAR{30)

 date_added DATE
& date_modiled DATE

¥ idnwersionist INT{11)

¥ User_idUser INT{11)

> background VARGHAR 45)
> geade VARCH AR [45)

& ama VARCH AR(S0)

& phone INT{20)

2 logo VARGHAR{100)

Figura 5.2: Diagrama de la base de datos 2
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¥ idINT(10) I idivestmant INT{1 1) 1 VARCHAR(45) ¥ nambre VARCHARIS00)
S user_id INT(11) - amourt DOUBLE ©2 WRCHARUS & 1 VARCHARYS00)
N e “ date VARCHAR(45) 3 VARCHAR(45) ::::m
o TEXT > descripson VARCHAR (45) 5 4 VARCHAR(45) CHAR{500)
2 type TIRVINT(1} 1 investor_ldinvarsionist INT(11) 45 VARCHAR(45) 4 VARCHAR{S00)
@mess_IINT(11) 1 investor_User_IdUiser INT(11) 8 VARCHAR(45) © 5 VARCHAR(S00)
> recived INT(11)  startup, | INT(11) 7 VARCHAR(S) & VARCHAR(S00)

1 idOccupation INT{11)

2 nameOccupation VARCHAR(45)

> description VARCHAR(45)
7 INT (1) ! presentasion_idpresentasion INT(11)
 wulo VARCHAR (30) | presentaton_Presenter_idPresanter INT(11)
& tewto VAR CHAR{420)

OB VARCHARS 7 VARCHARIS00)
©9 VARCHAR(4S) 8 VARCHARIS00)
S 10VARCHARMs) | | 9 VARCHAR(S0D)
11 VARCHAR(es) | | 10 VARCHAR(SOG
S1ZVARCHAR(s) | | 11 VARCHAR(S0Q)
13VARCHAR(s) | | 12 YARCHAR(S0D)
14VARCHAR(s | |13 VARCHAR(S0D)
1SVARCHAR(ss) | |~ 19 VARCHAR(S0Q)
16 VARCHAR(s) | | 15 VARCHAR(SODG

¥ idnottcation INT 4)
> descriptionnosic aton INT{S0)

 subjectnotificaton VARCH AR (30)
> stamsnosicaton VARCHAR(15)

T dINTE) 7 idStarupLevels INT(11) 17 VARCHAR (45 : :: ﬁ"“m
daeBeg OATE (=l )
2 itua VARGHAR(3O)  gaEnd DATE 1 idGeSmnlip INT(11) 19 VARCHAR45) 18 VARCHAR(S00)
2 weato VARCHAR(420) ) el e NT(1) 2 numiRing INT{11) @ 20 VARGHAR 45 \.:-19 VARCHAR(S00)
< mumSedior INT(11) 21 VARCHAR(s) | | 20 MARCHAR(SDO)
<ataFun FLOAT OzavARCHARMs) | | - 2 VARCHARSODG
> sizafre FLOAT 23 vaRCHAR(S) | | 22 VARCHAR(SO)
e BB © oolor VARCHAR{4S) S 2avARCHAR(e) | | 2 VARCHAR(SOD
Oname VARGHAR(S) | | deve! NTU)  amS¥inginio VARCHARUS) O 25VARCHAR(s) | | 2 VARCHARISOD
S user_id INT(11) * name VARCHAR(45) e ARG v U
[ Secpan i oAn)  imerArc FLOAT 27 vARCHAR(S) | | VARCHAR(S0D
o putterArs FLOAT 5 28 VARCHAR45) 7 VARCHAR(S00)
> userinto VARCHAR(500) S zavARGHAR(S) | | % VARCHAR(SIG
o userColor VARCHAR{45) P 14 o,

Figura 5.3: Diagrama de la base de datos 3
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Conclusiones y Recomendaciones

6.1. Conclusiones

Esta herramienta es una de las piezas dentro de la plataforma GeStartup [15] que
pertenece al programa de ULA Startups, y se espera que sea usada por los emprende-

dores para que se guien en el desarrollo de su producto de una forma eficaz y sencilla.

Al encontrase en la web permite que sea accedida por diferentes personas a nivel

mundial y a su vez guardar el progreso que lleven y asi ser accedido cuando lo deseen.

Al ser desarrollada en javascript, permite que en futuras versiones se implementen
nuevas funciones para facilitar el manejo por parte de los usuarios. Y al realizar
una consulta en la base de datos, y luego de eso escribirla en un archivo tipo Json
simplifica la manipulacién de los aros y su informacion, permitiendo asi agregar o
eliminar mas en un futuro ademés de la posibilidad de manipular sus atributos sin

tener que modificar el codigo.

6.2. Recomendaciones

Esta es una primera versién en donde se conté con muy poca interaccion por
parte de los emprendedores, y debido a eso existe cabida a mejoras tales como es el

de mejorar su interfaz cambiando colores o diseno e incluso agregar nuevas funcio-

43
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nalidades que se crean pertinentes.

Entre las mejoras a realizar se considera que cada aro tenga funcionalidades
diferentes respecto a los demas por ejemplo, el aro que solo contiene a “Pasion”

tenga la opcion de mostrar una escala para asi determinar el grado de pasién que se

tenga.
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Aplicacion Web para la formacion de una Startup para ULA Startups

Caso de usuario 1
Guardar la informacion almacenada

Caso de usuario 2
Permitir la interaccion del usuario con los aros

Caso de usuario 3
Animacién del cambio de aros

Figura A.1: Descripcion del primer caso de uso

Descripcion de Caso de usuario 1

Nombre: guardar informacién introducido

Descripcién: al estar activo enla
plataforma se puede guardar la informacién
introducida en la base de datos

Precondiciones: estar activo

Postcondiciones: mostrar resultado de la
operacion

Figura A.2: Descripcion del primer caso de uso

Descripcion de Caso de usuario 2

Mombre: interactuar con los aros

Descripcidn: establecer la interaccion del
usuario con los aros

Precondiciones: estar activo

Postcondiciones: ninguna accion a realizar

Figura A.3: Descripcion del segundo caso de uso
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Descripcion de Caso de usuario 3

en los aros

MNombre: animacion de cambios de estado

Descripcion: permite mostrar al usuario los
cambios que ha realizado

Precondiciones: estar activo

Postcondiciones: aros cambiados de
acuerdo a la seleccion del usuario

Figura A.4: Descripcién del tercer caso de uso

PROGRAMA ULA STARTUPS
Plataforma Tecnaldgz’cd para &l
Emprendimiento Universitario

J 1L

Aplicacion en Javaseript para
el Desarrollo 3tartups

[ ]

Ly

[ ]

GeMVE. Dizeno v

DHsafiar, Desarrollar =
Implementar un %stema de

-+ — - — =

Aplicacion Web parala
Gestion de Documentos
Lagales de las Startups

Construccion de un Gestor de — — — — — 9 vr e
Froducto Minimo Viable para Laf o ien Web para la
Festion de Datos de TILA
una ftartup
Etartups
Y

| |

Desarrolle & Implementacion
de un Algoritmo para Valorar v
Jerarquizar un Conjunto de
Emprendimisntos
Tecnolagices de Arrangues

Figura A.5: Diagrama de paquetes de ULA Startups
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